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Türkiye ekonomisinin 2009 y›l›n› görmeye çal›flt›¤› Haziran ay› rapo-
runda OECD flu de¤erlendirmeyi yapt›:
Liranın  de¤er kaybı Türkiye'nin rekabet edebilirli¤ini artırdı. Dıfl
kaynakta önemli bir sıkıntı olmadı. Kredi standartlarındaki uygula-
ma sıkı kald›. Kısa ve orta vadeli riskler göreli olarak dengeye ka-
vufltu. Uluslararası ekonomideki düzelme tahmin edilenden hızlı
bafllad›. Bu durumda Türkiye, güvenilir fon kayna¤ı ve güvenilir iz-
leme sa¤laması bak›m›ndan IMF ile yeni bir stand-by anlaflması yap-
mal›. Küresel ekonomideki gerilemenin etkileri yüzünden düflen iç
talep nedeniyle ekonomisi daralan Türkiye, bu yıl yüzde 5.9 darala-
cak, 2010’da ise yüzde 2.6 büyüyecek. ‹flsizlik oranı ise bu yıl yüz-
de 15.4 olacak, gelecek yıl yüzde 16.4'e çıkacak.
Görüyoruz ki Türkiye’de f›rt›na geçti. fiimdi, yeni bir yükselifle geç-
meden önceki vites bofllu¤unday›z. Art›k gelece¤e, ancak gere¤ini
ihmal etmemek kofluluyla, korkmadan bakabiliriz. 
Sevindirici olan, giderek her kesimin toplumsal rolünü üstlenmeye
bafllam›fl olmas›d›r. Hükümet bir yandan önlem paketleri ile piyasa-
ya “can suyu” vermeye çal›fl›rken, Teflvik Sistemini de yeniledi. Bu
basit bir de¤ifliklik olmad›. Gerçi baz› iller, yine baflka baz› illerin  hi-
maye gördü¤ünü ileri sürerek itiraz ettiler. Yeni yat›r›mlara verilen
deste¤in mevcut yat›r›mlardan esirgenmesinin yanl›fl oldu¤u da söy-
lendi. Ama sistem genel bir kabul gördü. Hatta say›n Rahmi Koç,
“enteresan” oldu¤unu söyledi. Gerçekten de art›k Türkiye, bölgesel
kalk›nmay› dengeye kavuflturacak, sektörel tercihlere dayal› ve kü-
melenmeyi hedefleyen dinamik bir teflvik sistemine sahip. Orta ve
uzun vadede yeni bir yat›r›m iklimi yakalayaca¤›m›z› rahatl›kla ön-
görebiliriz.
Krizden ç›k›fl için toplumsal rollerin benimsenmesinin ilk koflul ol-
du¤unu biliyoruz. Zaten kuramsal olarak da krizlerden ç›k›fl, kamu-
nun almas› beklenen önlemlerden daha çok, piyasan›n kendi için-
den ç›karaca¤› çözümlere ba¤lanm›flt›r. Nitekim Türkiye Odalar ve
Borsalar Birli¤i (TOBB) önderli¤inde 26 örgütten oluflan ‘Üreten Tür-
kiye Platformu’nun “Kriz Varsa Çare De Var” kampanyas› aflamalar
halinde yürüyor. ‹fl dünyas›ndan ilgi de görüyor. Kampanyan›n son
halkas›ndaki mesaj “Gücüne ‹nan” oldu. Do¤rudur. Türkiye’nin ina-
n›lacak gücü vard›r. Ürünlerinizi 200’den fazla ülkeye sat›yorsunuz.
Bütün kentleriniz ihracat yap›yor, 12 flehrinizin herbiri 1 milyar do-
lar›n üzerinde ihracat yap›yor. 25’ten fazla sektörünüz ihracatta 1
milyar dolar› aflm›fl.
Avrupa’daki 1000 otomobilden 62’sini, 1000 beyaz eflyadan
200’ünü siz üretiyorsunuz. Avrupa’n›n en büyük tekstil, TV, gübre,
çorap, vitrifiye döküm üreticisi, sizin ülkenizdir. Avrupa’da mega-yat
üretiminde 2’nci, kaplama ve demir-çelik üretiminde 3’üncü, büyük
buzdolab› üretiminde 5’inci ve otomotiv üretiminde 7’inci, ayr›ca
Dünyan›n 2’nci büyük düz cam, 5’inci büyük mücevherat, 6’nc› bü-
yük çimento, 8’inci büyük gemi üreticisi ve 10’uncu büyük turizmci-
si de sizin ülkenizdir.
Siz kendinize güvenmeyeceksiniz de kim güvenecek.
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