
oplant›ya kampanyaya
destek veren TOBB;
TÜRK-‹fi, TESK, HAK-‹fi,
T‹SK, KAMU-SEN, T‹M, TÜ-

S‹AD, MÜS‹AD, TÜRKONFED,
AGSD, AMPD, DE‹K, T‹KAD, BMD,
TÜMS‹AD, BAKTAD, MOB‹SAD,
OSBÜK, PARS‹AD, TÜFOD, MOS-
DER, OMS‹AD, TÜRES, MUDER ve
‹G‹AD’›n baflkanlar› ve ifl dünyas›-
n›n önemli temsilcilerinin yan›s›ra
‹stanbul Sanayi Odas› Baflkan›
Tan›l Küçük ve ‹stanbul Ticaret
Odas› Baflkan› Murat Yalç›ntafl da
kat›ld›.

Kar devri de¤il ar devri
TOBB Baflkan› Rifat Hisarc›kl›-

o¤lu, "Yaflanan küresel kriz orta-
m›nda devir, kar devri olmaktan
ç›kt›, ar devri oldu. Birçok flirket
krize inat ayakta kalma iddias› ile
zarar pahas›na yola devam edi-

yor" dedi. Hisarc›kl›o¤lu, toplu-
mun krize duyarl›l›¤›n› ortaya ko-
yan bu kampanyan›n faydal› ol-
du¤unu belirterek, flöyle konufl-
tu: "Kampanyan›n çözüm aray›fl-
lar›na katk›da bulundu¤unu dü-
flünüyorum. Kampanya birinci
ay›n› doldururken, halktan, özel
sektörden, hükümetten ve muha-
lefet partilerinden ald›¤›m›z des-
tek katlanarak art›yor. ‹letiflim
kampanyalar›nda 4’üncü haftaya
girerken, yeni afifller yurt genelin-

de yerini alacak. Bu hafta baflta
ifl dünyas› olmak üzere Türki-
ye’ye ’Gücüne inan’ diyoruz."

Moralimizi bozmayal›m
TÜS‹AD Baflkan› Arzuhan Do-

¤an Yalç›nda¤: “E¤er evimize çe-
kilirsek, moralimizi bozarsak, ka-
bu¤umuza çekilirsek ve tüket-
mezsek unutmayal›m ki ekonomi-
deki düzelmeyi de ertelemifl olu-
yoruz. TÜS‹AD olarak, bu kam-
panyay› son derece önemsiyor ve
benimsiyoruz. Gücümüze inan-
mal›y›z. Hükümetin ald›¤› kriz ön-
lemlerinin sevindirici, bunlar gü-
veni ve istikrar› sa¤layacak, ifl
dünyas›n›n da cesaretini yitirme-
mesi, elini tafl›n alt›ndan çekme-
mesi gerek” dedi.

Esnafa yard›m edilsin
Yalç›nda¤, “Esnaf ve sanatkara

GÜCÜNE ‹NAN!
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Türkiye Odalar ve Borsalar Birli¤i (TOBB) önderli¤inde 26 örgütten 
oluflan Üreten Türkiye Platformu’nun “Kriz Varsa Çare De Var” 

kampanyas›ndaki yeni mesaj› “Gücüne ‹nan” oldu. 

T

GÜNDEM

Ekonomik krize karfl› sivil ayaklanma

Rifat Hisarc›kl›o¤lu



mutlaka bir kaynak aç›klanmal›,
aç›klanan 5. pakette esnaf ve sa-
natkara bir fley yok. Tabanda bir
mutluluk, bir rahat yok, bu ülke-
de eflitlik, paylafl›m yok” diyerek
bitirdi¤i konuflmas›nda kampan-
ya esnaf›n yüzünü güldürecek te-
mennisinde bulundu. 

Elefltiriye aç›¤›z

“‹çinde bulundu¤umuz a¤›r
koflullar› biliyor, yap›c› elefltiriler-
den yararlanmaya çal›fl›yoruz. Ül-
ke yarar›na olan her çabay›
önemsiyor ve destekliyoruz” di-
yen Hak-‹fl Baflkan› Salim Uslu’yu
izleyerek konuflan Türkiye Kamu-
Sen Genel Baflkan› Bircan Aky›l-
d›z “Bu kampanya tüm taraf-
lara sorumluluklar›n› an›m-
satan bir kampanyad›r. As›l
sorumluluk mali sektör ve
yöneticilerin sorumlulu¤u-
dur” dedi

Her iflin bafl› sanayi
Sektör temsilcilerini dua-

yen ifladam› Kale Grubu
Onursal Baflkan› ‹brahim Bo-
dur da yaln›z b›rakmad›. Dai-
ma sanayiyi savundu¤unu

ifade eden Bodur, "Tüm zorlukla-
ra ra¤men Türk müteflebbisi,
ifladam› tafl›n alt›na elini de¤il,
ayaklar›n› da koyarak sanayiyi bu
duruma getirmifltir. Bunda herke-
sin büyük katk›s› vard›r" diye ko-
nufltu.

Zorlu Holding Yönetim Kurulu
Baflkan› Ahmet Nazif Zorlu’nun
mesaj› “‹stihdam› devam ettirme-
nin tek yolu, tüketmek, çal›flmak,
üretmekten geçiyor” fleklinde
olurken Çal›k Holding Yönetim
Kurulu Baflkan› Ahmet Çal›k, “Ül-
kemizin potansiyeline güvenmeli-
yiz, inanc›m›z tamd›r” dedi.  

Ortak ak›l gerekir
Sanko Holding Yönetim Kurulu

Baflkan› Abdülkadir Konuko¤lu,
“Ortak ak›lla elele verirseniz, ba-
flar›rs›n›z. Bu da bir ortak ak›l.
Türkiye’nin krizden ç›kmamas›
için hiçbir neden yok. Biz herkes-

ten daha süratli ç›kaca¤›z. AB is-
ter bizi als›n isterse almas›n,
önemi de kalmad›” derken, Kü-
tahya Porselen Yönetim Kurulu

Baflkan› ve Kütahya TSO Baflkan›
Nafi Güral,  “Avrupa’da sat›n al›-
nabilecek çok önemli markalar
var, hem bir küresel marka kültü-
rü, hem bu markan›n sahip oldu-
¤u pazarlar› kazanmak sözkonu-
su” diyerek Türkiye’nin ç›tas›n›
yükseklere tafl›d›.

Psikolojimizi düzeltelim
Borusan Holding Yönetim Ku-

rulu Baflkan Yard›mc›s› Bülent
Demircio¤lu ise “Bu krizin psiko-
lojik taraf›n› mutlaka k›rmam›z la-

z›m” diye konufltu.

Endiflelenmeyelim
“Türkiye fiifle ve Cam

Fabrikalar› Yönetim Kurulu
Baflkan› Ahmet K›rman, Tür-
kiye yaflanan ekonomik kri-
ze çok rahat çare üretecek
ülkeler aras›nda yer al›yor”
diyerek Türkiye’nin gerçek-
ten de güvenece¤i bir gücü
bulundu¤una dikkat çeki-
yordu.
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‹NANILACAK GÜÇ
● Ürünlerimizi 200’den fazla ülkeye sat›yoruz ●   Türkiye’de ih-
racat yapmayan flehir kalmad› ● 12 flehir 1 milyar dolar›n üze-
rinde ihracat yap›yor ●  25’ten fazla sektör 1 milyar dolar›n
üzerinde ihracat gerçeklefltiriyor  ●   30 ülkeye 1 milyar dolar›n
üzerinde ihracat yap›yoruz  ●    Avrupa’daki 1000 otomobil ve
ticari araçtan 62’si Türkiye’de üretiliyor ●  Dayan›kl› tüketim
mallar›n›n 1000 tanesinden 200’ü yine Türkiye’de üretiliyor.
TTürkiye Avrupa’n›n En büyük tekstil üreticisi ●   En büyük TV
üreticisi  ●   En büyük gübre üreticisi  ●   En büyük çorap üreti-

cisi ●   En büyük vitrifiye üreticisi ●   En büyük döküm üreticisi
●  2’nci mega-yat üreticisi ●  3’üncü büyük kaplama üreticisi  ●

3’üncü büyük demir-çelik üreticisi ●  3’üncü büyük jant üre-
ticisi ● 5’inci büyük buzdolab› üreticisi ●  7’inci büyük otomo-
tiv üreticisi.
Türkiye dünyan›n 2’nci büyük düz cam üreticisi ● 5’inci bü-
yük mücevherat üreticisi ● 6’nc› büyük çimento üreticisi

● 8’inci büyük gemi üreticisi ● 10’uncu büyük turizm desti-
nasyonuyuz.

Abdülkadir
Konuko¤lu

‹brahim Bodur

Salim Uslu




