MediaCom Tiirkiye
CEO’su Biilent Yar,
ajansin-2o10’da
agresifleserek,
pazarin
blylimesinin
tstlinde biiytyerek
yoluna devam
edecegini
kaydediyor.

MediaCom, yeni miisterilerle 2010’da;

AGRESIF BUYUYECEK

&—Saylesi: Deniz YANIKTAS —e

edya planlama ve satinalma alaninda Tr-
kiye’nin ilk ajanslarindan biri olan ve bir-
¢ok ulusal ve uluslararasi markaya hizmet
veren MediaCom Tirkiye ofisi, faaliyetleri-
ne 1995 yilindan bu yana MediaCom network{iniin
hizli ve biiyliyen bir parcasi olarak devam ediyor.

90 llkede 110 ofisiyle hizmet veren network, ay-
ni zamanda WPP organizasyonunun biinyesinde yer
aliyor. Dlinyanin en blyiik stratejik medya planlama
ve satinalma sirketlerinden biri olan MediaCom, 13
milyar dolarin tizerindeki kiiresel cirosuyla diinyanin
en bilytk reklamveren firmalarina medya ¢6ziimle-
ri sunuyor.

1986’da Avrupa’da kurulan MediaCom, WPP Hol-
ding biinyesindeki sirketler arasinda yer aliyor. Diin-
yadaki her 3 reklamdan birini temsil eden WPP Hol-
ding’in iletisim alaninda hizmet veren sirketlerinin
yonetimi icin kurulan dinyanin en biyiik tam hiz-
met medya yatinm ydnetimi operasyonlarindan olan
GroupM biinyesinde ise Mindshare, Mediaedge:cia,
MediaCom ve MAXUS vyer aliyor.

Mediacom Tirkiye CEQ’su Biilent Yar, Media-
Com’un WPP’nin ¢ok 6nemli ajanslarindan biri oldu-
gunu vurguluyor. MediaCom networkiiniin 6nemli
asamalar kaydettigini ve bunun Tirkiye’ye yansima-
larl olacagini beklediklerini belirten Yar, 2010 hedef-
lerinin en {stiline ellerindeki dnemli know-howu Tiir-
kiye’ye penetre edilmesini koydugunu acikliyor.
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Yar, sunlarn aktariyor: “insan kaynagi ve sirketin
organizasyonunu yeniden organize edecegim. Cok
daha agresif, disa dontik bir MediaCom gorecek pa-
zar. Yurtdisi know-how avantajimizi da lehimize
dondirmekle ilgili ciddi bir network destegi talebi-
miz olacak ve buna da cevap bulacagimizi distni-
yorum 2010’da pazardaki bilylimenin de ¢ok {stiin-
de bir blylime go6sterecegimizi ve yeni musteri ka-
zanimlari olacagini duslinllyoruz.”

Tarkiye’nin bagli bulundugu EMEA Bélgesi’nde
yeni Avrupa diye tabir edilen Rusya, Tirkiye, Polon-
ya gibi (lkelerin oldugu aslinda yeni bir cografyayi
tanimladigini anlatan Yar, “Bati Avrupa artik doyma
noktasinda. Potansiyel nerede diye baktiklarinda
yeni Avrupa denilen noktaya bakiliyor. Dolayisiyla
bagli bulundugumuz bélgede 6nem sirasi agisindan
bakildiginda biz en 6nemli 3 pazardan biriyiz, diger-
leri Rusya ve Polonya” diyor.

2010’dan umutlu

Biilent Yar, MediaCom’un, Vodafone, Proc-
ter&Gamble, Akbank ve Avivasa, Aksigorta, Ake-
meklilik gibi ttim finansal markalari, Dogus Otomo-
tiv ve tlim markalari, Shell, THY, Agaoglu, Marschall
gibi ulusal ve uluslararasi 100’{in {izerinde markaya
hizmet verdigini aktariyor.

Medya sektdriiniin makro ekonomik iliskilerden
son derece cabuk etkilenen bir pazar olduguna dik-



kat ceken Yar, su degerlendirmeyi yapiyor: “Bitiin
kirlimlara, ekonomik ink{ibiitorlere bakarsaniz, sek-
torlin bylmesiyle bunu bagdastirmaya ve bir so-
nu¢ cikarmaya calisirsaniz, ekonomik gidisattaki
olumlu gelismeler, reklam enddstrisinin bllyiimesini
ya da kigcllmesini son derece ilgilendiriyor. 2009’da
ortaya ¢ikan sonug, kaynagi global olan krize aslin-
da Tirkiye’nin en fazla reaksiyon veren (ilke oldugu
sonucunu ortaya cikardi. Su an 2010’la ilgili umutlu
ifadeler goriliyoruz, pazarin biiylimesi, pazara yeni
oyuncularin katilmasiyla ilgili. Krizin 2009’da yarat-
tig1 acilar, kiigtilmeler, tekrar 2008 kriz 6ncesi done-
me bizi 2010’da getirmeyecek. 2008’e yakin ama
daha kii¢lik bir pazar gorecegiz diye distiniyorum.
Pazar ylizde 10-15 gibi bir blylime gerceklestirecek-
tir.”

Medya planlama

Medya planlama isinin reklamverenin ve marka-
nin pazarlama amaciyla basladigini aktaran Yar,
sunlar dile getiriyor: “Pazarlama amaclarini dogru
uygulayabilecek medya ¢6ziimleri sunmak zorunda-
yiz. Kime ulasmak istiyoruz, hedefimiz ne, ne kadar
slire sonunda nasil bir is hedefi sonuclarn bekliyoruz
gibi kapsamli bir briefing siirecinden sonra iletisim

BULENT YAR HAKKINDA;

operasyonunun tiim bacaklariyla medya, reklam
ajanslari, event pazarlamasi ve halkla iliskiler sirke-
ti gerekli bitlin noktalarda ayni anda bu briefi alip
ortak bir sekilde kampanyayi planlamak siireci var.
Bu 6n siire¢ sonrasinda bize diisen kisim misterile-
rimizin bize emanet ettigi bu biitceleri bu hedeflere
gotirebilmek i¢in en etkin satin almayr misterileri-
miz adina yapiyoruz.”

lyi bir satinalmanin ucuz bir satinalma veya ihti-
yactan fazlasini satin alarak maliyeti diistirmek ol-
madigini vurgulayan Yar, “ihtiya¢c duydugumuz rek-
lam envanterini, dogru zamanda, dogru yerde, dog-
ru sekilde kullanildigina emin oldugunuz ve bu kul-
lanimin da maliyetler cinsinden rasyonel olduguna
inandiginiz noktaya getirmektir. Toplamda iyi bir sa-
tinalma icinde yaratabilmek i¢in de planladiginiz
seylerin dogru uygulandigina emin olmaniz ve bun-
lari cok siki kontrol altinda tutmaniz gerekiyor. Ode-
nen her kurus karsiligini bulmus mu diye mandple
edilen, raporlarla kontrol edilen bir sistemle calisi-
yoruz. isin brief alma siirecinden mecralara medya-
ya ddenecek faturalarin édenme asamasina kadar
gecen uzunca ve ¢ok dinamik bir stirec. Burada bir
slirli satin alma stratejileri ve taktikleri gelistirmeniz
gerekiyor” diye konusuyor.

Aralik 2009 itibariyle MediaCom Tiirkiye’nin CEO’su olarak atan-
di. Yar, yeni goreviyle GroupM’in dolayisiyla Mindshare, MediaCom,
Mediaedge ve MAXUS’un Turkiye ofislerinin de yoneticiligini tstlen-
di. Reklam sektdriine 1994 yilinda Cenajans Grey’de ilk adimini atan

Yar, ajansin uluslararasi medya ve halkla iliskiler boliimiinde, ardin-
dan pazar arastirmalar bolimiinde, sonrasinda ise medya planlama

ve satinalma boliimlerinde ¢alisir.

1995 yilinin Kasim ayinda Tdrkiye’nin ilk medya satinalma ajans-
larindan biri olan MediaCom, Cenajans Grey’den koparak kurulur. O
olusumun departmanlagsmaktan medya ajansina gegisin ilk mihenk

Biilent Yar, sirketin

mottosunun
People First, Beter
sults” yani “6nce
insan, daha iyi
sonuclar”
Bunu belirtiyor.

taslarindan biri oldugunu belirten Yar, “Sonunda da diger ajanslar-
da kendi yapilarindan medyay! cikartip kendi medya planlama ve sa-
tinalma ajanslarini kurmaya basladilar. Dolayisiyla pazarda MediaCom’un béyle dncii bir durumu vardir”
diyor. 2008 yilinin Subat ayina kadar MediaCom’un cesitli kademelerinde bir¢cok uluslararasi ve ulusal

musteriye servis veren Yar, ajansta 10 yili askin siire Procter&Gamble’in grup direkt6rliglini y6netir.
Bunlarin yanisira ajansin diger isleri, kogluk, yurtdisi iliskileri gibi bircok noktada ¢alisan Yar, 2008 yilin-
dan sonra GroupM’de ticaretten sorumlu yonetici olarak atanir ve 2009 yilinin Aralik ayinda Media-
Com’dan gelen teklif {izerine MediaCom Tirkiye’nin CEO’su olur. Yar kendi deyimiyle “kéklerine doner.”
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