AJANS

1.3 milyar kisiye reklam pazarliyor

CREZONE, DUNYANIN
CATISI CIN'DE

Umit Giizelbey

Tlrkiye’nin dzdegerlerini,
markalarini 6zellikle KOB/P’lerini
diinya markasi yapmak icin yola

¢tkan Crezone, musterilerini en iyi
yere getiren ilk 3 ajans icinde
olmayi hedefliyor.

o—— Soylesi: Deniz YANIKTAS —e

OBPleri diinya markasi yapmayi hedefleyen
Crezone Ajans, uluslararasi isbirliklerine imza
atiyor. Crezone Ajans Stratejik Miisteri iliskile-
ri Baskani Umit Giizelbey, herkes Batrya dé-
nerken yonlerini Dogu’ya cevirdiklerini sdyliyor. “Biz
Orta Asya’ya hakim bir ajansiz” diyen Glizelbey, Ka-
zakistan, Kirgizistan, Ozbekistan, Mogolistan, Tiirk-
menistan ve Azerbaycan gibi bélgelerde de calistikla-
rini belirtiyor. Herkesin gitmeye korktugu Cin’in Sin-
can-Uygur Ozerk Bélgesi’nde yer alan Prana Ajans’la
2 yil 6nce bir ortaklik anlasmasi imzaladiklan bilgisi-
ni veren Glizelbey, Prana’nin Cin’in en biiyiik ajansla-
rindan biri oldugunu aktariyor. Giizelbey, i¢inde bir-
¢ok Uygur'un calismasi nedeniyle Prana Ajans’takiler-
le Tiirkge anlasabildiklerini dile getiriyor.
Glizelbey, soyle devam ediyor: “Bizim oradaki
kampanyalarimizda ya da onlarin Tarkiye’deki kam-
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panyalarinda birlikte ¢alisma karari aldik. Bugiine ka-
dar bir calisma orada faaliyete gecti, onlarin da bura-
da bir minik calismasinda birbirimize destek olduk.
Bu tiir diyaloglar birarada olmayi gerektiriyor ama biz
biraz uzak kaldik. Bir de Cin filmlerinin Tirkiye’de pa-
zarlanmasiyla ilgili bazi bilgileri aktararak bize yar-
dimcr oldular. Heniiz bu konuda net bir calismamiz
yok. Gorlismelerimiz devam ediyor, bizim film yapim-
ciligr istigalimiz de var. Son 2 yildir 2 tane belgesel
hazirladik. Bir tanesi bitiin Ortadogu’yu dolasarak
cektigimiz, 40’a yakin akademisyenle gérisip hazir-
ladigimiz; Kasgarli Mahmud Belgeseli. 6 béliim 25 da-
kikadan olusuyor. TRT yayinlamak (izere, su an goris-
meleri siirliyor. Bir de Akhal Teke isminde diinya at
irklarinin gen babasi olan bir at irki var. Su an bu at
irki Tirkmenistan’da yasiyor. Bizi Orta Asya’dan bura-
ya getiren at irki diye geciyor, Ingiliz atlarinin da gen
babasi. Muhtesem bir at. Onlarla ilgili 3 boltmliik bir
belgesel cektik, bu ¢ercevede Mogolistan’a da gittik.”

Mogolistan’in da ¢ok ciddi bir pazar olduguna de-
ginen Giizelbey, lilkenin Tirkiye ile entegre olmak is-
tedigini dile getiriyor.

Yaraticiligin basladigi yer;Crezone

ilancilik Reklam Ajansr’nda 1992’de reklam diinya-
sina adim atan Umit Giizelbey, sonrasinda reklamcilik
sertivenini Art Group’ta strdiirmis. 1998’de 2 ortagl
ve can yoldas! Etiye Budak’la Crezone Ajans’in temel-
lerini atmis. Unli miizikal “Sokak kizi irma”nin adin-
dan ilham alarak irma Reklam ve Film Hizmetleri adiy-
la kurulan ajans, irma adi bircok benzer isimle karis-
tinlinca kreatif odaklanmayi anlatan yeni ismi Crezo-
ne’u alir. (yaraticiligin basladigi yer). KOBI Ajansi Cre-
zone, kiglik biitcelerle bayik isler basariyor. Calistig
KOBP’leri kiiresel performansa ulastirmayi hedefleyen
Crezone, basarisini aldigi oddillerle taglandiryor.

Krizlerde biiyidii

Uluslararas! bircok biiyiik sirkete hizmet veren G-
zelbey, cok biyilk firmalarin ¢ok bdyik biitcelerinin
yoneticiligini yaptiktan sonra kendi ajansini daha or-
ta 6lcekli, bliylime, markalasma hedefi olan firmalarin
da kaliteli hizmet almaya ihtiyaci oldugu bilinciyle
kurmaya karar verir. Giizelbey, sunlar aktaryor: “is-
tanbul’da bildigim kadariyla 2-3 bine yakin reklam
ajansi var. Biz Crezone’u bu kadar bir gliruhun icinde
kaybolmak icin kurmadik. Bizim hedeflerimiz vardi,
reklam ajansimizi kurarken 4 ayagl ¢ok saglam yere



yan Giizelbey, yabanci markalara hizmet verseler de
onlarla bu kadar kapsamli ¢alismadiklarini ifade edi-
yor. Ozellikle bu dénemde miisterilerinin 1 kurusunun
bile degerini ¢ok iyi bilen bir reklam ajansi olarak ¢a-
listiklarini séyleyen Glizelbey, “O gliveni kurmak ¢ok
zor. Biz isin en zor kismini {stleniyoruz, 1 kurusun
hakkini bilmek gerek. KOBI parayi ¢cok zor kazaniyor.
Reklam ajansi elini tasin altina misterisiyle birlikte
sokmali. 2004’ten beri calistigimiz Ladin Mobilya
glinde 2 yatak (retirken bugiin 200 yatak {retiyor.
Hes Kimya’yla c¢alistik. Bu firmalar varolabi-

basan bir ajans olsun isteyerek kurduk.
Bu 4 ayaktan bir tanesi strateji depart-
manl, stratejinin basinda ¢ok uzman ar-
kadaslarimizdan birisi var. Ikincisi kreatif
ayaginin degismez ve sirekli ajansin
icinde olmasi. Misteri iliskilerinde ben
varim, bir digeri de medya satinalma ve
planlama bolimd. Kuruldugu gilinden [
beri bu 4 departman ajansin icinde yer B&§
aliyor. Bu 4 departman ¢ok biyiik ulus-
lararasi hizmet veren reklam ajanslarinin
da ana omurgasini olusturuyor. Biz de
1992’den beri bu hizmetin icinden gelen insanlariz.
13. yilimizi kutluyoruz. Ayaklari yere saglam basan bir
ajans kurduk, hep krizlerde biyiidiik.”

Hizmet verdikleri firmalarla uzun soluklu ¢alismayi
ve onlarla birlikte bliyiimeyi ¢ok sevdiklerini aktaran
Glizelbey, sunlar kaydediyor: “Tekstil sektortintin di-
namo sirketlerinden biri olan Durak Tekstil’le 7 yil ¢a-
listik, uluslararasi bir diinya sirketine satilmak tzerey-
ken ayrildik. Bir firmayla en az calistigimiz siire 4-5
yildir. Birlikte biylmeyi, birlikte yol almayi, birlikte
krizleri atlatmayi, birbirimize dayanak olmayi ¢ok se-
viyoruz. Bu tarz ilerledigimiz firmalarimiz var. Bizimle
baslayip, reklam isine bizimle girip, cesaretlenip, sek-
torde cok bilyiik reklamveren olan firmalar var. Orne-
gin Glizelis Porselen, 2004’ten beri Eternity ile calisI-
yoruz. Bugiin Eternity’de yaptigimiz calisma, biitiin
tniversitelerde ders olarak okutuluyor. Markanin 23
tane taklidi ¢ikti. Eternity disinda ciddi yol aldigimiz
bir cok misterimiz var. Basyazici Et ile ¢alisiyoruz. 2
kampanya ¢ektik, su an cok iyi gidiyor.

Tiirkiye’nin degerleri

Turkiye’nin degerlerine, 6zsermayelerine, firmalari-
na reklam ve markalasma destegi vermek tizere kuru-
lan bir reklam ve iletisim ajansi olduklarini vurgula-

“EC ternlty
Ey Yapanm 'lrf'rn'. -"fzr'
-t oo g g

lirse tiiketici o zaman kazanir. Genelde insa-
at sekt6ri agirlikli olmak tizere ortalamada
7 misterimiz var. Calisan sayimiz 10-12’yi
gecmiyor. Bu Ulkeyi ¢cok seviyoruz, bu (ilke-
nin degerlerine yol gosterici bir deniz feneri
olmak, iletisimde onlara dogru yolu gdstere-
rek buylmelerine katki saglamak istiyoruz.
Msterilerini en iyi yere getiren ilk 3 ajans
icinde olmayi hedefliyoruz. Tdrkiye’nin de-
= | gerlerini parlatip diinya ligine ¢ikarmak isti-
=== yoruz. Onlar diinya markasi olunca siz de
olursunuz” diye konusuyor.

Urtine inanmak 6nemli

E=
Daire Fiyatina  Hizmet verdikleri markanin
Bahceli Villa... ranin kalitesine inanmalari-

nin 6nemine dikkat ¢ceken Gi-
zelbey, “Reklam bir bittnddr.
Tiketicinin karar verme siireci-
ni yonetiyor olmak lazim. Ms-
teriyi kapidan iceriye sokmak
énemli” diyor. KOBI'nin mar-
kalasmaya istegi ve buna uy-
gun {rlin{ olmasi ve iletisimde
siirekliligi kabul etmesi gerektigini aciklayan Glizel-
bey, siireklilige ikna etmeden hi¢hir misteriyle calis-
madiklarinin altini ciziyor. Entegre pazarlamanin &ne-
mine de deginen Glizelbey, misteriye dokunmanin ve
diyalogun 6nemini vurguluyor.




