
in’in küresel krizden ç›k›fla öncülük etmesi-
ne dünya tarihi aç›s›ndan yeni bir dönemin
bafllang›c› diye bakmak do¤rudur. Küreyi
krize ABD ekonomisi soktu, Çin ekonomisi
ç›kar›yor.

Çin’den son veriler
Çin ekonomisinden en taze habirlere göre 2010

yılı mayıs ayında Çin'in ihracatı yaklaflık yüzde 50
oranında artarak 131, 76 milyar dolar oldu. ‹hracat
yılın ilk beflayında ise toplam 568 milyar dolara
ulaflt›. Bu karfl›l›k ilk befl ay›n ithalat› 532 milyar do-
lar oldu. Cari fazla 36 milyar dolar.

Ekonomik büyüme de ilk befl ayda parlak. Örne-
¤in Ocak-Mayıs 2010’da Çin'in sanayi çıktısı yüzde
18.7, sabit kıymetler yatırımları yüzde 26 ve pera-
kende satıfllar yüzde 18.7 oranında artt›. Ocak-
Mayıs aylarında ülkeye giren toplam yabancı serma-
ye yüzde 14.3 artarak 39 milyar dolar oldu.

Büyümede yüksek h›z flafl›rt›yor
Finansal kriz sırasında küresel büyümenin loko-

motifi Çin oldu. 2009’un son çeyre¤inde yüzde 11.2
büyüme sa¤layan Çin ekonomisi böylece y›ll›k
GSMH’s›n› 8.8 milyar rdolar mertebesine ç›kard›.
Tahminlere göre Çin ekonomisi2010’da yüzde 16 bü-

yüyebilir. Göstergesi ise, Çin’in GSY‹H’s›n›n 2010
yılının ilk üç ayında da geçen yılın aynı dönemine
göre yüzde 11.9 oranında yükselmifl olmas›. Çin eko-
nomisinin hızlı büyümesi, petrole, tüketim mallarına
ve di¤er ithal mallara olan talebi artırdı¤ı için küre-
sel toparlanmaya yardımcı oluyor.

Zirve’de s›ralama de¤ifliyor
Satın alma gücü paritesine göre, 2009 yılında

GSY‹H yaklaflık 798,7 milyar dolar artıran Çin, ABD
GSYH'sinin 185,2 milyar dolar gerilemesiyle, ABD ile
arasındaki farkı da 6,5 trilyon dolardan 5,5 trilyon
doların altına indirdi. Çin 2009 yılında milli gelirini
798.7, Hindistan 228.3, Endonezya 52.7 milyar do-
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Kendi ekonomisini büyüterek daha
büyük bir dünya yaratan Çin, 2010
y›l›nda öngörülen büyümeyi
sa¤lad›ktan sonra art›k Almanya’y›
ve Japonya’y› da geride b›rakan 2.
en büyük dünya ekonomisi olacak
ve 2027 y›l›nda ABD’nin 
imparatorluk taht›na oturacak. 
Bu geliflmeye kimse ilgisiz kalamaz;
Türkiye de.

Ç‹N
Dünyay› avuçlar› içinde
yeniden flekillendiren bir dev:
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lar artırırken, ABD'nin milli geliri 185.2, Japon-
ya'nınki 176.6, Rusya'nınki 154.1, Almanya'nınki
112.2 milyar dolar düfltü. Bu durumda zirve flöyle
oluyor:

ABD (GSY‹H) 14.3 trilyon dolar 
Ç‹N (GSY‹H) 8.8 trilyon dolar 
JAPONYA (GSY‹H) 4.2 trilyon dolar
H‹ND‹STAN (GSY‹H) 3.5 trilyon dolar
ALMANYA (GSY‹H) 2.8 trilyon dolar
‹NG‹LTERE (GSY‹H) 2.1 trilyon dolar
RUSYA (GSY‹H) 2.1 trilyon dolar
FRANSA (GSY‹H) 2.1 trilyon dolar
BREZ‹LYA (GSY‹H) 2.0 trilyon dolar

Çin kalk›nma modelini de¤ifltiriyor
Çin bu noktaya, içerdeki sosyal harcamalar› k›st›-

¤›, üretim ve ihracata dayal› bir büyüme modeli uy-
gulayarak geldi. Dünya siyaset ve ekonomi tarihi,
bu gidiflata bir noktadan sonra “dur!” denilmesinin
zorunlu oldu¤unu gösteriyor. Çin’i bugün rasyonel
ak›l yönetti¤i için ülke tercihlerini “sosyal devlet”
yönünde de¤ifltiriyor. Bu çok büyük bir de¤iflim.

2010 y›l›nda Çin pazar›nda durum
• 2009 yılında Çin'in ticaret fazlası yüzde 
34.2 artt›. Art›fl sürecek. 
• 2010 y›l› hedef büyümesi yüzde 8 oldu, 
yüzde 12-16 gibi sürpriz büyüme ihtimalinden 
de söz ediliyor. 
• Kentsel nüfus 2010 y›l›nda  9 milyon artacak.

• Kentlerde kayıtlı iflsizlik oranı yüzde 4.5 
civar›nda kalacak.
• Enflasyonu yüzde 3'ün altında seyredecek.
• Çin 2010 yılında yüzde 6 oranında cari denge
fazlası verecek.
• 2010’da 586 milyar dolarlık kamu harcamasını
içeren bir destek paketi uygulayacak.
• 2010 y›l› bafl›nda 10 trilyon yuane (1.4 trilyon
dolar) dayanan banka kredileri piyasayı likiditeye
bo¤mufl durumda.
• Çin bankalarının sadece y›l›n ilk haftas›nda 100
milyar dolara yakın krediyi piyasaya sürmüfltü.
• Büyümenin kayna¤ı olan sabit yatırımlar ve iç
tüketim kredilerden beslendi¤i için, para 
politikasında fliddetli bir daralma hiç bir zaman 
beklenmiyor.

Çin pazar› geniflleyecek
Çin 2011-2016 arası için hazırlanan 12'nci befl

yıllık planda iç tüketime dayalı bir politika izleyecek.
Dünya Çin’e mal satam›yor, Çin’den mal almak için
yar›fl›yordu. Art›k Çin tüketici oluyor. Örne¤in Çin,
geçen yıl araç satıfllarında ABD'yi geçerek dünyanın
en büyük otomotiv pazarı oldu. 2009 yılında Çin'de
10.3 milyon adedi otomobil olmak üzere toplam
13.6 milyon adet araç satıldı. 

Çin'de halen 150 milyon yoksul insan var. Bu ne-
denle sosyal harcamalar› art›racak. Örne¤in, yoksul
kesimlere kaynak aktarmak yoluyla gelir da¤›l›m›
düzeltilecek. Örne¤in çiftçilere verilen direkt destek-
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Çin’in ihracat› ve ithalat› (Dolar)
Hacim ‹hracat ‹thalat

2008 2.561 milyar USD 1.428 milyar USD   1.133 milyar USD

2009 2.207 milyar USD 1.202 milyar USD   1.005 milyar USD

Çin’in En Büyük Ticaret Ortakları (Dolar)
AB ABD Japonya

Hacim Hacim Hacim

2008 426 milyar USD 334 milyar USD 267 milyar USD

2009 364 milyar USD 298 milyar USD 229 milyar USD

Kaynak: General Administration of Customs of the People’s Republic of China

1985 ........................................................................................................ yüzde 2.89

1990 ......................................................................................................... yüzde 3.55

1995 ......................................................................................................... yüzde 5.68

2000 ........................................................................................................ yüzde 7.18

2005 ....................................................................................................... yüzde 9.46

2009 .................................................................................................... yüzde 12.05

2010 ...................................................................................................... yüzde 12.72
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ler, temel sa¤lık hizmetlerinin kapsam›n›n ve iflsiz-
lere yönelik sigorta sisteminin iyilefltirilmesi, 34 bin
yeni sa¤lık klini¤i ve 2 bin hastanenin yapımı, çev-
re koruma yat›r›mlar›n›n artmas›  ve enerji tasarru-
funa gidilmesi, Çin pazar›nda imkanlar› genifllete-
cek.

Çin pazar› nitelikli bir pazard›r. Çin'de internet
kullanıcı sayısı 385 milyonu aflm›fl. Cep telefonuyla
internete girenler 233 milyon olarak hesapland›.
Dünya ortalamasında, küresel krizle birlikte lüks tü-
ketim yüzde 35 düflerken, Çin’deki lüks tüketim sa-
dece yüzde 5 düfltü. Çünkü Çin’de 340.000’in üze-
rinde dolar milyoneri bulunuyor.

Yat›r›mlar artacak
Çin, örne¤in 1997 yılında

bütçesinin yüzde 32’si ci-
varında olan yat›r›m›n›  2009
yılında yüzde 47’ye ç›karm›flt›.
Böylece, kriz nedeniyle Gu-
angdong bölgesinde, 20 mil-
yondan fazla ihracat sektörü
iflçisi ifllerini kaybetmiflti, ye-

niden ifle dönmeleri sa¤land›.
Çin’e yapılan yabancı yatırımlar büyük oranda Ar-

Ge yatırımını içeriyor. Yabancı Ar-Ge’nin Çin’deki ifl
dünyasının gerçeklefltirdi¤i toplam Ar-Ge’nin yüzde
25-30’una karflılık geldi¤i tahmin ediliyor ve bunlar
biliflim teknolojileri, biyoteknoloji, ilaç ve otomotiv
gibi alanlarda yo¤unlafl›yor. Sanayi-bilim iliflkilerinin
hızla geliflmesi ve bununla ilgili kamu politika-
larındaki geliflme, dünyan›n bilgi için Çin’e gitmek
istemesi gibi yeni bir trendi beraberinde getiriyor.

Çin’in bunlar› yapacak paras› var. Döviz rezervle-
ri 2009 y›l›nda 453 milyar dolar artıfl göstererek 2.4
trilyon dolara ulafltı. Dünyanın en büyük döviz re-
zervine sahip ülkesi durumundad›r.

Analiz:
Çin pazar›na so-

mut iliflki ve iflbirlik-
leri kurularak girilir.
Kurulan iliflkiyi güve-
nilir bir dan›flmanl›k
firmas›na veya Türk
Ticaret atefleli¤ine
do¤rulatmak gerekir.
Çin’de her ürün tut-
maz, araflt›rma yapmak, ürün üzerinde Çin’e has de-
¤ifliklikler yaratmak gerekebilir. Sektörel ihtisas›
olan büyük ithalatç› Çin firmalar›n› bulup ürün tan›-
t›m› yapman›z uygun bir yöntemdir. 

Çin pazar›n› bir bütün olarak görmemek, bölgesel
özelliklerine yönelmek gerekir. Her bölgenin büyük
ithalatçıları vardır, Çini bölgelere ayırarak projelen-
dirmeniz gerekir.

Fiyat politikan›z esnek olmal›d›r çünkü bölgeler
aras›nda al›m gücü fark› bulunmaktad›r. Çin’in iç
bölgelerine girmek istiyorsanız fiyatları afla¤ıda tut-

mak zorundasınız.
Belli bir yat›r›m yapma-

dan, araflt›rma ve ön ha-
z›rl›klar için para harca-
madan Çin pazarına giril-
mez, bu unutulmamal›d›r.
Çin büyük bir tüketici
ama gün geçtikçe, refah
arttıkça seçici bir tüketici
durumuna geliyor. Tem-
silcilik ofisi açmak, ya-
bancı sermayeli bir flirket
kurmak veya Çinli bir fir-
mayla ortakl›k biçiminde
Çin pazar›na girebilirsiniz,
ancak mal›n›z›n Çin’de
yeniden marka tescili ih-
mal edilmemelidir.

Yükselen sektörler ma-
kina ekipmanlarının imal
edilmesi elektronik sana-
yinde entegre devreler gelifltirilmesi, bilgisayar ve
iletiflim ekipmanları ve bilgi teknolojisi üretimidir.
‹nflaat sektöründe ise öncelik kent ve kırsal alanda
konut yapımı ve yeni inflaat malzemelerinin geliflti-
rilmesi konusundad›r. Karo seramik, mermer, mut-
fak, banyo- alanında büyük bir pazar mevcuttur. Ke-
reste, ka¤ıt, kontrplak, mobilya di¤er büyük ihtiyaç-
lar›d›r.

Deri, deri iflleme makinaları, cam, kristal, her tür-
lü cam süsleme eflyası, telekomünikasyon cihazları,
telefon setleri, elektrikli ev aletleri, markalaflmıfl
tekstil ürünleri, otomotiv ürünleri, binek otomobil
otobüs, traktör, otomotiv yan sanayi Çin pazar›na
yat›r›mla girilecek alanlardand›r.

Çin’e mal satabilmek için öncelikle Çin’de fuarla-
ra katılmak flarttır. Çin ticaret fuarlarının çok yo¤un
oldu¤u bir ülkedir. 

FAYDALI ADRESLER
Çin Ankara Büyükelçili¤i
Tel : 0 312 436 06 28 Fax : 0 312 446 42 48 
Web : www.chinaembassy.org.tr 
Adres : Gölgeli Sk. No: 34 06700
Gaziosmanpafla/Ankara
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