PAZAR ULKE

Diinyanm ekonomik liderlerinden

i =

Tiirkiye-italya ekonomik isbirligi ve ticaretinin karakteristik 6zelligi her iki
ekonomisinde de KOBI’lerin agirlikli dinamik giic olusudur. Bu nedenle iki iilke
KOBPleri arasinda, kiiresel pazarin her noktasina déniik stratejik isbirlikleri
gelistirme firsati vardir. Bu imkanin yeterince degerlendirildigi séylenemez.
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talya diinyanin 7., AB’nin 4. blyiik ekonomisidir.

G-8 uyesidir. Endustrilesmis bir (ilkedir. Ekono-

mide isglicti sayisi 25.2 milyondur. Bunun 23.1

milyonu aktiftir. Issiz 2.2 milyon civarindadir.
Ekonomisinin geleneksel olarak kiiciik aile isletme-
ciligine dayanmasi karakteristik 6zelligidir. Ekono-
misinde kayit disilik ylizde 27 diizeyindedir.

italya, krizden 6nceki durumuna yaklasan iki
Avrupa lilkesinden biri 6zelligini tasiyor. Italya
ekonomisinin nabzini tutarsak 2011 yili itibariyla
sunlari go6rirtiz: GSYiH 2.210 milyar dolar. Reel
bilylime yiizde 0.6. issizlik orani yiizde 8.5. Enf-
lasyon yiizde 1.7. Kredi Faiz Orani yiizde 5.5. Ihra-
cati 465 milyar dolar. ithalati 464 milyar dolar. Dis
ticaret hacmi 929 milyar dolar. Kisi basina gelir,
36.500 dolar.

Ekonomisinin yapisi klasik sanayi toplum yapisi-
dir ve {ic ekonomik siitunu yiizde olarak soyledir:
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ITALYA

Tarim sekt6ri: 1.8
Sanayi sektori 24.9
Hizmet sektori 73.3

Lider oldugu sektorler

italya bazi ana sektérlerde diinyanin en ileri 10
ekonomisi i¢inde yer almaktadir ve asagidaki sek-
torlerde 6ne ¢ikmistir:

¢ Ulasim Araclan (diinyanin 5. biiyligi)

¢ Mobilya (global ihracatin yiizde 17’si)

¢ Ayakkabi (7800 dretici var)

o Tekstil (global ihracat payi ylizde 6.5)

¢ Konfeksiyon (ylizde 5.3)

e Seramik (diinya karo dretiminin ylizde 20’si)

e Gozluk

e Tarim Makinalari (diinya birincisi)

e Tekstil makinalar (diinya ikincisi)

¢ Gida sanayii (diinya Uretiminin ylizde 11’i)



TEMEL EKONOMIK GOSTERGELER

2005 2006 2007 2008 2009 2010C 2011C
GSYiH (milyar dolar) 1.781 1.867 2.116 2.304 2.118 2.100 2.210
GSYiH (milyar avro) 1.430 1.487 1.546 1.568 1.520 1.546 1.587
Reel Biiylime Orani (%) 0.8 2.1 1.4 1.3 5.1 0.5 0.6
Kisi Basina GSYIiH (dolar, cari fiyatlarla) 30.375 31.654 35.680 38.662 35.374 34.944 36.667
Kisi Basina GSYiH (dolar, PPP¥) 27.865 29.200 30.014 30.098 28.784 29.186 29.606
Issizlik Orani (%, ort.) 7.7 6.8 6.2 6.7 7.8 8.5 8.5
Enflasyon Orani (%, ort., TUFE) 2.0 2.1 1.8 3.4 0.8 1.4 1.7
Enflasyon Orani (%, ort., UFE) 4.0 5.3 3.3 5.8 5.4 1.1 1.6
Kredi Faiz Orani (%, ort.) 5.3 5.6 6.3 6.8 4.8 4.8 5.5
ihracat (fob, milyar dolar) 372 418 501 546 412 448 465
ithalat (fob, milyar dolar) 372 431 497 547 410 L44 464
Dis Ticaret Hacmi (fob, milyar dolar) 744 849 998 1.093 822 892 929
Dis Ticaret Dengesi (milyar dolar) -0.6 -12.5 4.6 -1.0 2.2 4.1 0.4

Giiclii oldugu sektorler

italya diger bazi sektérlerde hem ithalatgi, hem
de ihracatci olarak giicliidiir. Ornegin:

e Elektrli ev aletleri (%3)
insaat malzemeleri (global ithalatci)
Plastik ve lastik ( yiizde 5.6)
Kimya ve ila¢c Sektorii (yiizde 3.6)
Maden ve Metal Uriinler (yiizde 3.5)

e Makine

e Agac isleme, kuyumculuk, tekstil, ayakkabicilik
ve deri isleme makinalari

e | astik ve plastik isleme makinalari

e Elektronik ve bilgisayar (ylizde 2)

Dis ticareti

ihrac driinleri: Makineler ve aksam, tekstil ve
konfeksiyon driinleri, dretim makineleri, motorlu
araclar, tasit araglari, kimyasallar, gida maddeleri,
icki ve tiitlin, mineraller ve demir disi metaller

Baslica ithal Uriinleri: Makineler ve aksam, kim-
yasallar, nakliye ve binek araclar, enerji drinleri,
mineraller ve demir disi metaller, tekstil ve konfek-
siyon {rinleri, gida maddeleri, icki ve tdtin.

Tiirkiye ile ticareti

2010 yili rakamlarina gére Tiirkiye-italya ticareti
16.7 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Bunun igin-
de Tirkiye’nin ihracati 6.5 milyar dolar, ithalati ise
10.2 milyar dolardir. iki iilke arasinda ticaret konu-
su olarak Hazir Giyim, Ev Tekstili, Micevherat, Mo-
bilya, Oto Yan Sanayi, Cevre Dostu Uriinler (enerji
tasarrufu ve yenilenebilir enerji kullanimi ve Organik
Tarnim Uriinleri gbze carpmaktadir.)

Pazara giris

italyan pazan karmasiktir, giiney-kuzey farki gés-
terdigi gibi, bolgesel farkliliklar da gdsterir. Mevzu-
atin uygulamasinda farkliliklar da buna paraleldir.
Yabanci firmalarin sube ya da temsilcilik agmasi, jo-
int venture, ylizde 100 yabanci sermayeli sirket ve-

ya bagli ortaklik (subsidiary) olusturmalart mimkiin-
diir. italyan tiiketicide yiiksek diizeyde marka bilin-
c¢i mevcuttur. Kalite ve fiyat denklemini arar. Uriin-
lerin dagitimi bagimsiz perakandeciler, butik maga-
zalar eliyle oldugu kadar gelisen hiper ve siper
marketler izerinden de olabilmektedir.

Genel Degerlendirme

italyan pazarn Tiirkiye acisindan cok &nemlidir.
Ticaretin daha da gelismesi icin 6nemli bir potansi-
yel mevcuttur. Italyan firmalarinin iilkemizdeki
yatinmlari artmaktadir. Enerji ve sanayi alanlarinda-
ki isbirliginin, yakin gelecekte, kiiclik ve orta dlgek-
li isletmeler, turizm, deniz ve demiryolu ulasimi,
cevre, tarim, saglik ve 6zellikle miiteahhitlik ve m-
savirlik hizmetleri alanlarina da yansimasi beklen-
mektedir.

TURK-ITALYAN KOBILERI

ORTAK SAVUNMA HATTI

Cin ve Asya’nin yikselen diger pazarlarinin olus-
turdugu rekabet tehdidi Tirk firmalan gibi, Akde-
niz’de benzer 6zelliklere sahip italyan ve ispanyol
firmalan da etkiliyor. Ozellikle disa acilmada ve he-
def pazarlara ulasmada zorluk ceken KOB/I’ler Avru-
pa Birligi’nin de destegiyle bir araya gelerek ortak
stratejiler olusturmak ve Glgbirligi yapmak
arayisindalar. Uyelerinin bilyiik cogunlugu KOBP’ler-
den olusan ve yurtdisi pazarlara agilmada (yelerine
azami destek saglamaya calisan istanbul Sanayi
Odasi binyesinde faaliyet gosteren Avrupa Bilgi
Merkezi araciligiyla “italya-ispanya-Tiirkiye KOBI’ler
aras! ishirligi projesi” kapsaminda 3 dlkenin isa-
damlarini Istanbul’da bulusturuyor.

Avrupa Komisyonu-isletmeler ve Sanayi Genel
Mdirlaga tarafindan ydrdtilen projeye katilan 10
Avrupa Bilgi Merkezinden biri olan Istanbul Avrupa
Bilgi Merkezi, Italya’dan Ligurya, Mondimpresa, La-
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TURKIYE ITALYA’DA YETERINCE
TANINMIYOR

Tiirkiye’deki italyan Ticaret Odasi Dernegi (Came-
ra di Commercio italiana in Turchia) Genel Sekreteri
Fatih Aycin, iki tlke arasindaki ticari iliskilerin gele-
neksel bir yapiya sahip olduguna dikkat cekiyor.
Turkiye’de 125 yillik bir ge¢misi olan ve 637 Uyeye
sahip odanin, Tiirkiye-italya ticari iliskilerinin artma-
sl icin yogun bir gayret sarf ettigini ifade eden Ay-
¢in, daima somut isbirlikleri yaratmaya calistiklarini
soyliiyor. Aycin bu amaca uygun olarak; Turkiye’de-
ki ticaret odalari, sektér dernekleri ve KOBI gruplari
ile iliskileri yakin tutmaya calisirken diger taraftan da
italya’da Tiirkiye’nin taninma ve goriilebilme calis-
malarini siirddirdtiklerinin altini ciziyor.

Diinyadaki 78 italyan Ticaret Odasini temsil eden
Roma’daki Ticaret Odalar Dernegi’nin organik bir
parcasi olmalar sayesinde italya’daki tiim sektdrel
kuruluslarla ve odalarla dogrudan iliski icerisinde ol-
duklarini belirten Aycin, sunlara dikkat ¢ekiyor: “Bu
Tark Uretici, ihracatcl ve ithalatcr sirketleri icin biyiik
bir tanitma avantaji saglamaktadir. Bu avantaji iyi
kullanarak, iletisim ve bilgi alisverisi icin ayrilan si-
reci kisaltip, Italya ile Tiirkiye arasindaki ticari faali-
yetlerde kopri gorevi Ustleniyoruz. Her iki dlkede
karsilikli ticari potansiyele sahip cesitli sektdrlerle il-

zio, Puglia; Palermo, Napoli ; Ispanya’dan Valencia,
Zaragoza ve Tirkiye’den Gaziantep Avrupa Bilgi
Merkezleri ile isbirligi yaparak KOBI’ler arasi isbirli-
gi projesini hayata geciriyor.

Avrupa Birligi tarafindan desteklenen projede, Is-
tanbul Avrupa Bilgi Merkezi 6ncelikle bir anket
calismasi yaparak KOBP’lerin uluslar arasi pazarlara
ac¢ilmada karsilastiklari sorunlari tespit etti ve bura-
da belirtilen alanlara yonelik bir ginlik bir egitim
semineri diizenledi. italya ve Ispanya’dan bélge
temsilcilerinin de katilarak bdlgelerini ve olasi isbir-
ligi firsatlarini anlattiklari seminerde ayrica 6gretim
tyeleri dis pazarlarda pazarlama teknikleri tzerine
sunumlar yaptilar.

italya Tiirkiye’nin son bes yildir en cok ithalat
yaptigi ilk ¢ tlke ve en ¢ok ihracat yaptigr ilk
dort tilke arasindadir. Italya ve Tiirkiye’nin 6zellik-
le tclinct dlkelere yonelik stratejik isbirlikleri ku-
rarak ortak Pazar arayislarina girmeleri cok uygun-
dur. Projeye italya’dan katilan bélgelerin dzellikle-
ri soyle:

Ligurya: italya’nin lojistik sektériiniin en gelismis
oldugu bolge. Ticaret, turizm, iletisim, liman islet-
meciligi ve finansal hizmetler dnde gelen sektorleri.
Bolgede 13.373 firma ve 622.000 ¢alisan niifus bu-
lunuyor.

Campania: 500.000 faal firmasi var. Perakende
ve hizmet sektdrii cok giiclii. KOBI’ler de ekonomi-
de &nemli rol oynuyor. Bélgede 29.000 firma giyim
ve ayakkabi, gida, mobilya ve agac driinleri konu-
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Fatih Aycin

gili seminer ve konferans organizasyonlar diizenli-
yoruz. Séz konusu sektdrlerin temsilcileriyle ital-
ya’ya ziyaretler diizenliyor ve seminerler araciligiyla
italya’da ilgili sektdrii temsil eden dernekler ve fir-
malarin yetkililerine, sektdriin hem italya ve hem de
Turkiye’deki konumunu anlatma ve karsilikli tanis-
mayla olas! is olanaklarini gdsteriyoruz.”

Aycin, Tirkiye’nin tanitima ihtiyaci olduguna de-
ginerek, italya’nin uluslararasi ticarette Tiirklere gé-
re daha deneyimli ve Urlin kalite/cesitliligini dlnya-
ya kabul ettirebilmis durumda oldugunu belirtiyor.
Tirk mallaninin kalitesinin ve cesitliliginin Italya ta-
rafindan heniiz tam olarak gériilemedigini kaydeden
Aycin, bu anlamda yapmakta olduklar road-show
tiirli aktivitelerin Tiirkiye’nin geldigi noktay! italya’ya
gostermekte nem tasidigini soyliyor.

iki tilke arasinda ticari hayati kolaylastirmak, art-
tirmak, Tirk ihracatina katkida bulunmak amacini
tasiyan Italyan Ticaret Odasi, yaptigi calismalar As-
socamerestero tarafindan her yil giincellenen “Hiz-
mette Milkemmellik” sertifikasiyla teyit ediliyor.

sunda faaliyet gdsteriyor. 4.000 kadar KOBI gida sa-
nayinde ve Ozellikle domates ve sebze konservele-
ri, makarna, st Grlinleri, meyve sulari, sarap, tahil
isleme ve kahve (retimi yapiyor.

Sicilya: Bolgenin en dnemli sekt6rleri hizmet sek-
torleri, tanm ve insaat. imalat sanayinde en 6nemli
faaliyet alanlar gida ve icecek, balikgilik, tekstil,
mermer ve seramik sanayi ve Katanya bdlgesinde
bilgi teknolojileri.

Lazio: Lazio bolgesi baskent Roma sayesinde hiz-
met sektdrlinde 6nemli bir patlama yasiyor. Sanayi
de ekonominin itici gliclerinden birisi. Tarim 50,000
firma ile 6nemli bir sektdr. Uretim alaninda faaliyet
gbsteren 270.000 KOBI bulunuyor.

Puglia: insaat ve bilgi teknolojileri, lojistik, emlak
gibi hizmet sektdrleri 6nde.

imalat sanayi, madencilik ve insaat sektérleri da-
ha cok KOBI’lerden olusuyor. En 6nemli sektorler,
gida sanayi, insaat, giyim, tekstil, turizm ve hizmet-
ler. KOBI sayisi 233.000.

Bilgi i¢in: www.abm-istanbul.org
Irtibat: Umut Glir Tel: 212 292 21 57 (dahili 174).
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