
talya dünyan›n 7., AB’nin 4. büyük ekonomisidir.
G-8 üyesidir. Endüstrileflmifl bir ülkedir. Ekono-
mide iflgücü say›s› 25.2 milyondur. Bunun 23.1
milyonu aktiftir. ‹flsiz 2.2 milyon civar›ndad›r.

Ekonomisinin geleneksel olarak küçük aile iflletme-
cili¤ine dayanmas› karakteristik özelli¤idir. Ekono-
misinde kay›t d›fl›l›k yüzde 27 düzeyindedir.

‹talya, krizden önceki durumuna yaklaflan iki
Avrupa ülkesinden biri özelli¤ini tafl›yor. ‹talya
ekonomisinin nabz›n› tutarsak 2011 y›l› itibar›yla
flunlar› görürüz: GSYiH 2.210 milyar dolar. Reel
büyüme yüzde 0.6. ‹flsizlik oranı  yüzde 8.5. Enf-
lasyon yüzde 1.7. Kredi Faiz Oranı yüzde 5.5. ‹hra-
cat› 465 milyar dolar. ‹thalat› 464 milyar dolar. D›fl
ticaret hacmi 929 milyar dolar. Kifli bafl›na gelir,
36.500 dolar.

Ekonomisinin yap›s› klasik sanayi toplum yap›s›-
d›r ve üç ekonomik sütunu yüzde olarak flöyledir:

Tar›m sektörü: 1.8
Sanayi sektörü 24.9
Hizmet sektörü 73.3

Lider oldu¤u sektörler
‹talya baz› ana sektörlerde dünyan›n en ileri 10

ekonomisi içinde yer almaktad›r ve afla¤›daki sek-
törlerde öne ç›km›flt›r:

• Ulaflım Araçları (dünyanın 5. büyü¤ü)
• Mobilya (global ihracatın yüzde 17’si)
• Ayakkabı (7800 üretici var)
• Tekstil (global ihracat payı yüzde 6.5)
• Konfeksiyon (yüzde 5.3)
• Seramik (dünya karo üretiminin yüzde 20’si)
• Gözlük
• Tarım Makinaları (dünya birincisi)
• Tekstil makinaları (dünya ikincisi)
• Gıda sanayii (dünya üretiminin yüzde 11’i)

Türkiye-‹talya ekonomik iflbirli¤i ve ticaretinin karakteristik özelli¤i her iki 
ekonomisinde de KOB‹’lerin a¤›rl›kl› dinamik güç olufludur. Bu nedenle iki ülke

KOB‹’leri aras›nda, küresel pazar›n her noktas›na dönük stratejik iflbirlikleri
gelifltirme f›rsat› vard›r. Bu imkan›n yeterince de¤erlendirildi¤i söylenemez.

‹
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Güçlü oldu¤u sektörler
‹talya di¤er baz› sektörlerde hem ithalatç›, hem

de ihracatç› olarak güçlüdür. Örne¤in:
• Elektrli ev aletleri (%3)
• ‹nflaat malzemeleri (global ithalatç›)
• Plastik ve lastik ( yüzde 5.6)
• Kimya ve ‹laç Sektörü (yüzde 3.6)
• Maden ve Metal Ürünler (yüzde 3.5)
• Makine
• A¤aç iflleme, kuyumculuk, tekstil, ayakkabıcılık

ve deri iflleme makinaları
• Lastik ve plastik iflleme makinalar›
• Elektronik ve bilgisayar (yüzde 2)

D›fl ticareti
‹hraç ürünleri: Makineler ve aksam, tekstil ve

konfeksiyon ürünleri, üretim makineleri, motorlu
araçlar, taflıt araçları, kimyasallar, gıda maddeleri,
içki ve tütün, mineraller ve demir dıflı metaller

Bafllıca ‹thal Ürünleri: Makineler ve aksam, kim-
yasallar, nakliye ve binek araçları, enerji ürünleri,
mineraller ve demir dıflı metaller, tekstil ve konfek-
siyon ürünleri, gıda maddeleri, içki ve tütün.

Türkiye ile ticareti
2010 y›l› rakamlar›na göre Türkiye-‹talya ticareti

16.7 milyar dolar olarak gerçekleflmifltir. Bunun için-
de Türkiye’nin ihracat› 6.5 milyar dolar, ithalat› ise
10.2 milyar dolard›r. ‹ki ülke aras›nda ticaret konu-
su olarak Hazır Giyim, Ev Tekstili, Mücevherat, Mo-
bilya, Oto Yan Sanayi, Çevre Dostu Ürünler (enerji
tasarrufu ve yenilenebilir enerji kullanımı ve Organik
Tarım Ürünleri göze çarpmaktad›r.)

Pazara girifl
‹talyan pazarı karmafl›kt›r, güney-kuzey fark› gös-

terdi¤i gibi, bölgesel farkl›l›klar da gösterir. Mevzu-
atın uygulamasında farklılıklar da buna paraleldir.
Yabancı firmaların flube ya da temsilcilik açması, jo-
int venture, yüzde 100 yabancı sermayeli flirket ve-

ya ba¤lı ortaklık (subsidiary) oluflturmaları mümkün-
dür. ‹talyan tüketicide yüksek düzeyde marka bilin-
ci mevcuttur. Kalite ve fiyat denklemini arar. Ürün-
lerin da¤›t›m› ba¤ımsız perakandeciler, butik ma¤a-
zalar eliyle oldu¤u kadar geliflen hiper ve süper
marketler üzerinden de olabilmektedir.

Genel De¤erlendirme
‹talyan pazarı Türkiye aç›s›ndan çok önemlidir.

Ticaretin daha da geliflmesi için önemli bir potansi-
yel mevcuttur. ‹talyan firmalarının ülkemizdeki
yatırımları artmaktadır. Enerji ve sanayi alanlarında-
ki iflbirli¤inin, yakın gelecekte, küçük ve orta ölçek-
li iflletmeler, turizm, deniz ve demiryolu ulafl›m›,
çevre, tarım, sa¤lık ve özellikle müteahhitlik ve mü-
flavirlik hizmetleri alanlarına da yansıması beklen-
mektedir.

Çin ve Asya’nın yükselen di¤er pazarlarının olufl-
turdu¤u rekabet tehdidi Türk firmaları gibi, Akde-
niz’de benzer özelliklere sahip ‹talyan ve ‹spanyol
firmaları da etkiliyor. Özellikle dıfla açılmada ve he-
def pazarlara ulaflmada zorluk çeken KOB‹’ler Avru-
pa Birli¤i’nin de deste¤iyle bir araya gelerek ortak
stratejiler oluflturmak ve Güçbirli¤i yapmak
arayıflındalar. Üyelerinin büyük ço¤unlu¤u KOB‹’ler-
den oluflan ve yurtdıflı pazarlara açılmada üyelerine
azami destek sa¤lamaya çalıflan ‹stanbul Sanayi
Odası bünyesinde faaliyet gösteren Avrupa Bilgi
Merkezi aracılı¤ıyla “‹talya-‹spanya-Türkiye KOB‹’ler
arası iflbirli¤i projesi” kapsamında 3 ülkenin ifla-
damlarını ‹stanbul’da buluflturuyor.

Avrupa Komisyonu-‹flletmeler ve Sanayi Genel
Müdürlü¤ü tarafından yürütülen projeye katılan 10
Avrupa Bilgi Merkezinden biri olan ‹stanbul Avrupa
Bilgi Merkezi, ‹talya’dan Ligurya, Mondimpresa, La-
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TÜRK-‹TALYAN KOB‹LER‹
ORTAK SAVUNMA HATTI

TEMEL EKONOM‹K GÖSTERGELER
2005 2006 2007 2008 2009 2010 c 2011 c 

GSYiH (milyar dolar) 1.781 1.867 2.116 2.304 2.118 2.100 2.210 
GSYiH (milyar avro) 1.430 1.487 1.546 1.568 1.520 1.546 1.587 
Reel Büyüme Oranı (%) 0.8 2.1 1.4 1.3 5.1 0.5 0.6 
Kifli Baflına GSY‹H (dolar, cari fiyatlarla) 30.375 31.654 35.680 38.662 35.374 34.944 36.667 
Kifli Baflına GSY‹H (dolar, PPP*) 27.865 29.200 30.014 30.098 28.784 29.186 29.606 
‹flsizlik Oranı (%, ort.) 7.7 6.8 6.2 6.7 7.8 8.5 8.5 
Enflasyon Oranı (%, ort., TÜFE) 2.0 2.1 1.8 3.4 0.8 1.4 1.7 
Enflasyon Oranı (%, ort., ÜFE) 4.0 5.3 3.3 5.8 -5.4 1.1 1.6 
Kredi Faiz Oranı (%, ort.) 5.3 5.6 6.3 6.8 4.8 4.8 5.5 
‹hracat (fob, milyar dolar) 372 418 501 546 412 448 465 
‹thalat (fob, milyar dolar) 372 431 497 547 410 444 464 
Dıfl Ticaret Hacmi (fob, milyar dolar) 744 849 998 1.093 822 892 929 
Dıfl Ticaret Dengesi (milyar dolar) -0.6 -12.5 4.6 -1.0 2.2 4.1 0.4 



zio, Puglia; Palermo, Napoli ; ‹spanya’dan Valencia,
Zaragoza ve Türkiye’den Gaziantep Avrupa Bilgi
Merkezleri ile iflbirli¤i yaparak KOB‹’ler arası iflbirli-
¤i projesini hayata geçiriyor.

Avrupa Birli¤i tarafından desteklenen projede, ‹s-
tanbul Avrupa Bilgi Merkezi öncelikle bir anket
çalıflması yaparak KOB‹’lerin uluslar arası pazarlara
açılmada karflılafltıkları sorunları tespit etti ve bura-
da belirtilen alanlara yönelik bir günlük bir e¤itim
semineri düzenledi. ‹talya ve ‹spanya’dan bölge
temsilcilerinin de katılarak bölgelerini ve olası iflbir-
li¤i fırsatlarını anlattıkları seminerde ayrıca ö¤retim
üyeleri dıfl pazarlarda pazarlama teknikleri üzerine
sunumlar yaptılar.

‹talya Türkiye’nin son befl yıldır en çok ithalat
yaptı¤ı ilk üç ülke ve en çok ihracat yaptı¤ı ilk
dört ülke arasındadır. ‹talya ve Türkiye’nin özellik-
le üçüncü ülkelere yönelik stratejik iflbirlikleri ku-
rarak ortak Pazar arayıfllarına girmeleri çok uygun-
dur. Projeye ‹talya’dan katılan bölgelerin özellikle-
ri flöyle:

Ligurya: ‹talya’nın lojistik sektörünün en geliflmifl
oldu¤u bölge. Ticaret, turizm, iletiflim, liman ifllet-
mecili¤i ve finansal hizmetler önde gelen sektörleri.
Bölgede 13.373 firma ve 622.000 çalıflan nüfus bu-
lunuyor. 

Campania: 500.000 faal firmas› var. Perakende
ve hizmet sektörü çok güçlü. KOB‹’ler de ekonomi-
de önemli rol oynuyor. Bölgede 29.000 firma giyim
ve ayakkabı, gıda, mobilya ve a¤aç ürünleri konu-

sunda faaliyet gösteriyor. 4.000 kadar KOB‹ gıda sa-
nayinde ve özellikle domates ve sebze konservele-
ri, makarna, süt ürünleri, meyve suları, flarap, tahıl
iflleme ve kahve üretimi yapıyor.

Sicilya: Bölgenin en önemli sektörleri hizmet sek-
törleri, tarım ve inflaat. ‹malat sanayinde en önemli
faaliyet alanları gıda ve içecek, balıkçılık, tekstil,
mermer ve seramik sanayi ve Katanya bölgesinde
bilgi teknolojileri. 

Lazio: Lazio bölgesi baflkent Roma sayesinde hiz-
met sektöründe önemli bir patlama yaflıyor. Sanayi
de ekonominin itici güçlerinden birisi. Tarım 50,000
firma ile önemli bir sektör. Üretim alanında faaliyet
gösteren 270.000 KOB‹ bulunuyor.

Puglia: ‹nflaat ve bilgi teknolojileri, lojistik, emlak
gibi hizmet sektörleri önde.

‹malat sanayi, madencilik ve inflaat sektörleri da-
ha çok KOB‹’lerden olufluyor. En önemli sektörler,
gıda sanayi, inflaat, giyim, tekstil, turizm ve hizmet-
ler. KOB‹ say›s› 233.000.

Bilgi için: www.abm-istanbul.org 
‹rtibat: Umut Gür Tel: 212 292 21 57 (dahili 174).

T.C. Roma Büyükelçili¤i Ticaret Müflavirli¤i
Viale Pasteur 77/800143 Roma -‹talya
Tel: 00 39 06 592 2117 Faks: 00 39 06 591 79 84
dtrom@ fastwebnet.it
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Türkiye’deki ‹talyan Ticaret Odas› Derne¤i (Came-
ra di Commercio ‹taliana in Turchia) Genel Sekreteri
Fatih Ayçin, iki ülke aras›ndaki ticari iliflkilerin gele-
neksel bir yap›ya sahip oldu¤una dikkat çekiyor.
Türkiye’de 125 y›ll›k bir geçmifli olan ve 637 üyeye
sahip odan›n,  Türkiye-‹talya ticari iliflkilerinin artma-
s› için yo¤un bir gayret sarf etti¤ini ifade eden Ay-
çin, daima somut iflbirlikleri yaratmaya çal›flt›klar›n›
söylüyor. Ayçin bu amaca uygun olarak; Türkiye’de-
ki ticaret odalar›, sektör dernekleri ve KOB‹ gruplar›
ile iliflkileri yak›n tutmaya çal›fl›rken di¤er taraftan da
‹talya’da Türkiye’nin tan›nma ve görülebilme çal›fl-
malar›n› sürdürdüklerinin alt›n› çiziyor. 

Dünyadaki 78 ‹talyan Ticaret Odas›n› temsil eden
Roma’daki Ticaret Odalar› Derne¤i’nin organik bir
parças› olmalar› sayesinde ‹talya’daki tüm sektörel
kurulufllarla ve odalarla do¤rudan iliflki içerisinde ol-
duklar›n› belirten Ayçin, flunlara dikkat çekiyor: “Bu
Türk üretici, ihracatç› ve ithalatç› flirketleri için büyük
bir tan›tma avantaj› sa¤lamaktad›r. Bu avantaj› iyi
kullanarak, iletiflim ve bilgi al›flverifli için ayr›lan sü-
reci k›salt›p, ‹talya ile Türkiye aras›ndaki ticari faali-
yetlerde köprü görevi üstleniyoruz. Her iki ülkede
karfl›l›kl› ticari potansiyele sahip çeflitli sektörlerle il-

gili seminer ve konferans organizasyonlar› düzenli-
yoruz. Söz konusu sektörlerin temsilcileriyle ‹tal-
ya’ya ziyaretler düzenliyor ve seminerler arac›l›¤›yla
‹talya’da ilgili sektörü temsil eden dernekler ve fir-
malar›n yetkililerine, sektörün hem ‹talya ve hem de
Türkiye’deki konumunu anlatma ve karfl›l›kl› tan›fl-
mayla olas› ifl olanaklar›n› gösteriyoruz.”

Ayçin, Türkiye’nin tan›t›ma ihtiyac› oldu¤una de-
¤inerek, ‹talya’n›n uluslararas› ticarette Türklere gö-
re daha deneyimli ve ürün kalite/çeflitlili¤ini dünya-
ya kabul ettirebilmifl durumda oldu¤unu belirtiyor.
Türk mallar›n›n kalitesinin ve çeflitlili¤inin ‹talya ta-
raf›ndan henüz tam olarak görülemedi¤ini kaydeden
Ayçin, bu anlamda yapmakta olduklar› road-show
türü aktivitelerin Türkiye’nin geldi¤i noktay› ‹talya’ya
göstermekte önem tafl›d›¤›n› söylüyor.  

‹ki ülke aras›nda ticari hayat› kolaylaflt›rmak, art-
t›rmak,  Türk ihracat›na katk›da bulunmak amac›n›
tafl›yan ‹talyan Ticaret Odas›, yapt›¤› çal›flmalar As-
socamerestero taraf›ndan her y›l güncellenen “Hiz-
mette Mükemmellik” sertifikas›yla teyit ediliyor.  

TÜRK‹YE ‹TALYA’DA YETER‹NCE
TANINMIYOR
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Fatih Ayçin




