
üfusu 49 milyon, aktif nüfusu 24.7 mil-
yondur. Do¤al kaynaklar yönünden zengin
de¤ildir. Ekilebilir alan, toplam alanın yüz-
de 18’idir. Ülkenin büyük bir kısmı orman-
larla kaplıdır, fakat ticarileflmemifltir.

Ekonomik Yapı 
1980’lerin sonuna kadar imalat sanayi GSY‹H için-

de yükselmifltir. 1988’den beri tarım, ormancılık ve
balıkçılı¤ın payı düflmeye devam ederken imalat sa-
nayinin payı 2010 yılında yüzde 37.5 civarında
kalmıfltır. 2010’da trend ve yap› fludur:

Sektör    2006   2007 2008  2009    2010 
Tarım      2.9    2.5 2.6 2.5 2.3 
Sanayi    37.1    37.1 36.9 37.1 37.5 
Hizmet    49.0  49.1 49.3 49.2 48.7 

Güney Kore ekonomisindeki önemli boyut d›fl ti-
caret baflar›s›d›r. Ekonomi 2001 krizinden sonra sa¤-

lam bir yap›ya kavuflmufltur. Çin’den Güney Kore
mallarına gelen yüksek talep ülke ekonomisini güç-
lendirmifltir.

Ekonomide Beklentiler 
Güney Kore, hükümet-özel sektör iflbirli¤i mode-

liyle bugünkü refah toplumu seviyesine ç›km›flt›r.
Hammadde ithalat› devletçe desteklenmifl, kemer
s›kma siyasetiyle sa¤lad›¤› tasarruflar› yat›r›ma yön-
lendirmifltir. Güney Kore ekonomisi “chaebol” deni-
len dev flirketlerin elindedir. KOB‹’lerin ekonomide-
ki rolü 1997’de yap›lan reformlarla art›r›lm›flt›r. Gü-
ney Kore 2009 küresel ekonomik krizinden en az
olumsuz etkilenen ülkelerdendir. Kriz sonras›nda ül-
kede enflasyon yüzde 3-4 band›na oturmufltur.

Üretimde Dönüflüm
Güney Kore 1950-1985 dönemini ucuz iflgücüne

dayal› montajc› ülke olarak yaflad›ktan sonra

Güney Kore h›zla tüketimi yüksek bir
refah toplumu haline geliyor. 

Giyimden damak tad›na ve ayakta haz›r
beslenmeden ev araç ve gereçlerine
kadar en genifl anlamda Bat›l›lafl›yor. 

Güney Kore piyasas› Türk KOB‹ 
ihraç mallar› yönünden h›zla
olgunlafl›yor. Pazara girmenin 
en etkin yöntemi ise e-ticaret.

N
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1987’den itibaren yüksek katma de¤erli üretime ve
yüksek üretkenli¤e geçmifltir. Bugün ülkede iflgücü
maliyetleri Malezya, Endonezya Filipinler ve Tay-
land’ın yanı sıra Vietnam ve Çin gibi ülkelerden, hat-
ta Avrupa’daki Polonya’dan daha yüksektir. S›radan
üretim ülkenin d›fl›na ç›km›flt›r.

Güney Kore sanayileflmesinin seyir defteri Türkiye
ile ayn› tarihte (1962) ve ayn› modelle (kalk›nma plan-
lar›) aç›lm›flt›r. 1963-1978 yılları arasında sanayi üreti-
mi yılda ortalama yüzde 16.9 oranında art›nca bugün-
kü bizden farkl› durumu ortaya ç›km›flt›r. Fark bizdeki-
nin ithal ikame, Güney Kore’dekinin ihracat odakl› sa-
nayileflme olmas›yd›. Ürün baz›nda sürükleyici sektör-
ler, elektrik-elektronik, beyaz eflya ve optik aletler, f›-
r›nlar, çelik ve dünya ikincili¤i düzeyinde gemi, Hyun-
dai, Kia, Daewoo gibi marka taflıt araçlar› olmufltur.
Bu geliflme trendine en büyük destek, kendi ekono-
misinin istikrar› ad›na Japonya’dan gelmifltir.

Güney Koreli inflaat flirketleri yurtd›fl› müteahhitlik
ifllerinde dünya çap›nda güçlüdürler; ald›klar› ifllerin
yar›dan fazlas› sanayi binalar› yap›m›d›r. Nükleer san-
traller yap›m›nda da Güney Kore söz sahibidir.

Ar-Ge ve ‹nnovasyon Odaklı 
Yeni Stratejiler 
Güney Kore sanayi toplumundan bilgi toplumuna

geçifl sürecini bafllatm›flt›r. Yazılım sanayinin geliflti-
rilmesi önceliklidir. Bilgi teknolojileri konusunda ile-
ri bir altyapıya sahiptir. Her yüz haneden 81’inde bil-

gisayar bulunmaktad›r. Güney Kore’de yat›r›ma sa¤-
lanan  teflviklerden yararlanmak için yatırımın ileri
teknoloji içermesi veya serbest bölgede olması ge-
rekmektedir. 

Dıfl Ticareti 
Mal ticaretinin yönü; son yıllarda eski Do¤u Avru-

pa ülkeleri ile geliflmekte olan ülkelere kaym›flt›r. En
büyük etkisi Güney Kore’nin Çin ile ticaretinde orta-
ya ç›km›flt›r. Dıfl ticaretinin foto¤raf› flöyledir: 

Güney Kore’nin ihracatının kompozisyonu de¤ifl-
ti. Önemli ihraç ürünleri olan giyim, ayakkabı ve ba-
sit montaj sanayi ürünleri önemini kaybetti. Serma-
ye yo¤un ve geliflmifl mühendislik ve teknoloji ürün-
leri artık Güney Kore için daha önemli ve rekabetçi
ihraç ürünleri konumuna geldi. ABD’nin altıncı bü-
yük tedarikçisidir ve ‹ngiltere’nin önündedir. Japon-
ya ana ihraç pazarıd›r.

Türkiye Güney Kore Ticareti 
‹ki ülke arasındaki ticaret hacmi büyüktür ve

Güney Kore lehinedir. 2009 yılında Güney Kore’den
ithalat›m›z 3,1 milyar dolard›r. ‹thalat›m›z›n bafll›ca-
lar› motorlu taflıtlar ile aksam ve parçaları, gemiler,
optik alet ve cihazlar, demir çelik ürünleri, makina-
lar, elektrikli makina ve cihazlar, plastikler ve ma-
mulleri, kauçuk ve kauçuktan eflya ile dokumaya el-
veriflli suni ve sentetik liflerdir.

Pazar Bilgileri 
Güney Kore, WIPO’ya (World Intellectual Property

Organization) üye konumunda bulunup, DTÖ kural-
ların› uygulamaktadır. 

Güney Kore pazarı geleneksel olarak küçük çaplı
satıfl yerlerinden oluflmakla birlikte tüketimin yo-
¤unlafltı¤ı  büyük flehir merkezlerinde Price Costco
(ABD), Makro (ABD), Carrefour (Fransa) gibi büyük
alıflverifl  merkezleri hizmete girmekte ve yaygınlafl-
maktadır. Perakende sektörü çok hızla geliflmekte
etkinli¤i ve yaygınlı¤ını artırmaktadır. Herhangi bir
malın Güney Kore pazarına girebilmesi için alıcının
Güney Kore’de kayıtlı resmi bir firma olması gerekir.

Eylül 2011 KobiEfor 131

GÜNEY KORE’DE TEMEL EKONOM‹K GÖSTERGELER

b Economist Intelligence Unit tahmini. c Economist Intelligence Unit projeksiyonu
Kaynak: EIU Economist Intelligence Unit, South Korea Country Report March 2011 

2008 2009 2010b 2011c 2012c 
GSY‹H (milyar dolar) 931.4 832.5 1014.5 1139.6 1237.9 
Büyüme (%) 1.3 0.9 3.6 2.4 3.6 
Kifli Baflına GSY‹H (dolar) 27390 27830 29620 31390 33340 
‹flsizlik Oranı (%) 3.2 3.7 3.7 3.3 3.0 
Enflasyon Oranı (TÜFE) 4.1 2.8 3.0 4.2 3.3 
Kredi Faiz Oranı (%) 7.2 5.6 5.5 5.9 6.3 
‹hracat (fob, milyar dolar) 433.5 371.9 464.3 570.0 605.3 
‹thalat (fob, milyar dolar) 427.4 317.6 422.4 534.7 570.3 
Dıfl Ticareti (milyar dolar) 860.9 689.5 886.7 1104.7 1175.6 
Dıfl Ticaret Dengesi 6.1 54.3 41.9 35.3 35.0 
(milyar dolar)



Yabancı malların ithalatını ve da¤ıtımını yapan flir-
ketlerin birleflerek oluflturdu¤u AFTAK (Association
of Foreign Trading Agents of Korea) güvenilir bir
da¤ıtıcı ya da alıcı bulmak için önemlidir. Güney Ko-
re’de ifl merkezleri geliflmifltir. Kimi ifl merkezlerinde
fuar ve sergi sarayları mevcut olup bunlar gümrük
sınırları dıflında say›l›r. Birçok 5 yıldızlı otel de ofis
olarak kullanılabilecek toplantı ve tanıtım yapılabi-
lecek imkanlar sunmaktadır. 

Tüketici Tercihleri 
Güney Kore halkının Batı tarzı yaflam biçimi gi-

yimde ve damak tad›nda hızla yaygınlaflmakta, bi-
rey ve ailelerin ayl›k tüketim haritas› de¤iflmektedir.
Ülkemiz ihracatı için de önemli bir pazar olan ve son

yıllarda halkın yemek kültürüne iyice giren konser-
ve sebzeler, salçalar, kuru meyveler pazarda geçer-
lili¤ini arttırmaktadır. Gelir düzeyinin artması ve
halkın batılı damak lezzetine alıflması bu alanda ta-
lebi artırmaktadır. Ülkemiz üreticileri için güzel bir
imkan olarak ifllenmifl meyveler, fındık ve sebzeler
görülmektedir. Fındık pazarının büyük bir kısmı Türk
ürünleri tarafından doldurulmaktadır. Pazar büyük-
lü¤ü 100 milyon doları aflan hazır yiyecekler, ketçap-
lar, sosisler de önemli bir ihracat kalemi olabilmek-
tedir. Ülkede son yıllarda hızla artan evcil hayvan
besleyicili¤i ve bu tür hayvanlar için hazır gıda, kon-
serveler ve de¤iflik malzemelere olan talebi de
artırmıfltır. 

Elektronik Ticaret 
Webde oluflturulmufl mal alım satım ilanlarının

yayınlandı¤ı siteler, Güney Koreli üreticilerin dıfl pa-
zarlara ve yabancı üreticilerin Güney Koreli alıcılara
ulaflabilmesi için çok etkin bir yoldur. Özellikle Uzak
Do¤u’da çok geliflmifl olan ve dünyanın birçok yerin-
de de yerel ve uluslararası seviyede yaygın olan bu
tür elektronik ticaret olanaklarına Güney Kore çok
müsaittir. Malın en kısa flekilde uluslararası standart-
lara uygun ve uluslararası anlaflılabilir teknik bir dille
tanıtılması çok önemlidir. Varsa ürünlerin uluslararası
patent ve standartları, TS numarası, GT‹P (HS) numa-
rası ayrıntılı bir flekilde belirtilmelidir. Reklam amaçlı
mallar ve tanıtım dokümanları 100.000 Won’un
altında ise gümrük vergilerinden muaftır. 
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1962 y›l›nda kurulmufl
bir kamu kurumuyuz. Mis-
yonumuz Kore firmalar›n›n
yurtd›fl› pazarlara aç›lma-
lar›na destek olmak, Ko-
re’li üreticiler ile yurtd›fl›
al›c›lar aras›nda köprü
oluflturmakt›r. KOTRA ola-

rak internet a¤› sayesinde tüm mevcut ve müstakbel
ifl ortaklar›yla 7 gün / 24 saat iletiflim halindeyiz. Ku-
rumsal felsefemiz, bizden yard›m talep edenlerin is-
tek ve ihtiyaçlar›na odaklanmak ve koflulsuz memnu-
niyet sunmakt›r. 

Koreli firmalara;
Türkiye’de flubesi veya irtibat bürosu bulunmayan,

Kore’li firmalara Korece ve Türkçe bilen uzman kad-
romuz taraf›ndan flube hizmetleri sa¤lanmaktad›r. fiu
anda 41 Kore firmas›na bu hizmeti sunmaktay›z. Tür-
kiye’yi ifl amaçl› ziyaret edecek olan Kore’li firma yet-
kililerine randevu organizasyonu, otel rezervasyonu,
tercüman ve araç temini konular›nda yard›m ediyo-
ruz. Türkiye’de yat›r›m yapmay› planlayan Kore firma-

lar›na ihtiyaç duyduklar›, talep ettikleri rapor ve bilgi-
leri temin ediyoruz. Türkiye’ye mal satmak isteyen
Kore firmalar›na bulunduklar› sektör hakk›nda veya
pazarlamaya çal›flt›klar› ürünler hakk›nda piyasa ra-
porlar› haz›rl›yoruz. Kore’nin belli bafll› sanayi bölge-
lerinin veya derneklerinin organize etti¤i ticari heyet-
lerin Türkiye ziyaretlerinde kendi sektörlerinden fir-
malar ile görüflmeler yapmalar›n› sa¤l›yoruz. 

Türk firmalara;
Kore’den ürün almak isteyen Türk firmalar›n bafl-

vurular› do¤rultusunda bilgilerini al›p, bu taleplerini
Kore’de ücretsiz olarak ilan ediyoruz. Kore’de düzen-
lenen belli bafll› fuarlara Türk firmalar›n kat›l›m veya
ziyaretlerini sa¤lamaya çal›fl›yoruz. Zaman zaman büt-
çemiz dahilinde uçak ücreti katk› pay›, konaklama,
transfer ve tercümanl›k gibi teflvikler veriyoruz. Türk
firmalar ile Kore firmalar› aras›nda internet üzerinden
görüntülü/sesli görüflme yapmalar›n› sa¤layacak si-
ber-toplant›lar organize ediyoruz. Ürünlerini Türkiye
pazar›na tan›tmak ve satmak amac›yla gelen ticari he-
yetleri Türk firmalara duyuruyoruz ve Kore firmalar›n-
dan onlar ad›na randevu al›yoruz. 

Türk firmalara hizmetlerimiz
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l T.C. Seul Ticaret Müflavirli¤i
Turkish Embassy Office of the Commercial Counsellor
Vivien Corporation Building 4 tb Floor 4-52 Seobinggo-
dong Yongsan-ku , SEOUL 
Tel: (82 2) 7941382  Fax: (82 2) 7962177 
E-mail:dtseul@kornet.net

l KCCI, Kore Ticaret ve Sanayi Odası
Uluslararası ‹liflkiler Birimi
Namdaemun-Ro 4 ga, Chung-gu
P.O. Box: 25 , Seoul 100-743
Tel: 822 3163536/9-316-3114  Fax:2-771-3267 - 7578415
e-mail:trade@kcci.or.kr   http://www.kcci.or.kr/

l www.koreanweb.co.kr www.aftak.or.kr/

YARARLI ADRESLER

Byoung Je Chun 
(Kore Ticaret-Yat›r›m Teflvik Ajans› (KOTRA) ‹stanbul Ofisi direktörü)
www.buykorea.org ve www.investkkorea.org


