PAZAR ULKE

Ekonomisi Tiirkiye ekonomisi icin isbirligi

imkanlari sunan glicli Avrupa (lkesi

olonya AB’nin 6. biytik ekonomisidir ve Do-

gu Avrupa dlkeleri arasinda ekonomisi en

saglikli olanidir. Biytimesinde agirlik dogru-

dan yabanci sermaye yatirimlarina ve ihraca-
ta dayalidir. Nifusu 38 milyondur ama Gayr Safi
Yurt Ici Hasilasi 725 milyar dolar diizeyinde olup
Tiirkiye’nin GSYiH’sina esit diizeydedir.

Polonya oldugundan biiyiik pazardir

Polonya’nin stratejik ve lojistik konumu gercek-
ten de mikemmeldir ¢linkii Almanya ile eski Sovyet
Cumbhuriyetleri arasinda zorunlu
bir gecis koprisl durumunda ol-
dugu igin Avrupa'nin dogusu ile
batisini birbirine baglayan he-
men tiim vyollar Polonya'dan
gecmektedir. Buna bagl olarak
Asya-Pasifik kékenli yatinmcilar
icin Polonya (zerinden AB pa-
zarina agillma imkani mevcuttur
ve Polonya’nin i¢ pazar hacmi
onemli buyukliikte oldugu icin
sermaye acisindan hedef yatirim
tlkesi olarak goriilmektedir. Polonya, oldugundan
cok daha buytik bir pazar potansiyeli tasir.

Yatinim cazibesi cok yiiksektir

Onemli ekonomik potansiyeli nedeniyle bugiin
dinyada en ¢ok yabanci sermaye ¢ekebilen (lkeler-
den biri olan Polonya’nin bu konudaki baslica avan-
taji, bolgedeki diger ulkelere gére sayica Ustiin, ni-
telikli isglicine sahip bulunmasidir. Bu nedenle
diinyaca Unll bazi firmalar Ar-Ge merkezlerini Po-
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lonya’da kurmaktadirlar. Egitimli nifusta yabanci dil
bilenlerin orani da ¢ok yiksektir. Ingilizce, Almanca
ve Rusca yaygin kullanilmaktadir.

Yatirimciya sunulan olanaklar

Polonya vyatinmcilara, 6zendirici destekler sun-
maktadir. Ozel ekonomik bélgelerin ve yerel konsey-
lerin (Gmina) sagladigi vergi muafiyetleri Gnemlidir.
Ayrica Polonya Yatinm Ajansi PAIZ’in tesvikleri ve
yatinmcilarin ihtiyaclarina gore tespit edilen bircok
yardim tiirleri mevcuttur. EBRD, ETB, WB fonlar ya-
tinmcilara dogrudan veya dolayli finansman imkani
saglamaktadir. Polonya’ya yapilacak yatirimlarda
AB’nin yapisal fonlarini kullanma imkani bulunmasi
da 0zel bir cazibe unsurudur. Polonya’da Enddstri
ve Teknoloji parklar da ¢ok yaygindir ve bunun ya-
tinmciya sagladigi cok cesitli imkanlar vardir.

Tiirkiye-Polonya dis ticareti

2009/2010 baglaminda Polonya’nin ihracati yiiz-
de 14 artisla 155.7 milyar dolara ulasti. Ithalati ise
ylizde 15.8 oraninda artarak 175.650 milyar dolar ol-
du. Cari agiginin GSYiH’sina orani yiizde 1.6 gibi,



| POLONYA’NIN GENEL EKONOMIK YAPISI

2000 2009 2010
| GSYIH [milyar dolar] 171.263 | 688.761 | 725.249
GSYIH’nin Dagilimi [%]
= Tarim 5 4 4
=l Sanayi 32 30 32
Hizmetler 63 66 64
Kisi Basna Gelir [dolar] 10.555 17.989 18.800
GSYIH Artis Orani [%] 4.0 17 3.8
b Enflasyon Orani [%] 10.1 3.5 2.6
] | Isizlik Orani [%] 15.1 11.9 12.3
' | Sanayi Uretimi Artisi [%] 11.2 -0.3 9.1
J | Tarim Uretimi Artisi (%) -5.6 10.5 -1.2
B Insaat [%] 1.4 9.9 3.8

Dis Ticaret [Milyar dolar] 80.501 | 276.211 | 329.367
| Ihracat [Milyar dolar] 31.651  136.641 155.717
ol Ithalat [Milyar dolar] 48.940  149.570  173.650

Denge [Milyar dolar]

-17.289

-12.929 -17.933

Ihracat/ithalati [%]

-10.1 -3.0 -3.8

Ihracatin GSYIH’na Orani [%]|  27.1 31.5

33.2

4 | Dis Bor¢ Stoku [Milyar Avro]
Uzun vadeli
Kisa vadeli
Dis borg /GSYIH [%]

233.677
178.913
54.764

65.5

74-670
64.403
10.267

38.7

195.025
146.450

48.575

59.6

onemsizdir. Polonya’nin 2010 yilinda ihracatinin
ylizde 78.6’sl, ithalatinin ise yiizde 58.8’i AB yesi
tlkelerledir. Tirkiye gibi, Polonya’nin da en biyik
ticari partneri, Almanya’dir.

Polonya ile Tdrkiye ticareti 2011 sonu itibariyla 5
milyar dolar toplam hacmi asacak goziikmektedir.
Ticaret Tirkiye aleyhine 1 milyar dolari askin agik
veren bir yapidadir.

Genel degerlendirme

Tark is diinyasi icin Polonya pazarina ydénelik
stratejik unsurlar séyle 6zetleyebiliriz:

® Tekstil, konfeksiyon ve deri {riinleri alaninda
Polonya perakende pazarina marka yaratarak, teks-

TURKIYE-POLONYA TiCARETI

Hacim

*2010 i¢in Ocak-Kasim dénemidir
Kaynak: Tiirkiye Istatistlik Kurumu Yillik Verileri

til imalat pazarina ise hammaddesi Tiirkiye’den ge-
tirilmek tizere yatinmla girmek uygundur.

@ Dogrudan perakende sektorii dagitim aglar ye-
terince tekellesmemis oldugu icin, depolama, amba-
lajlama gibi gibi yatinmlar avantaj saglar.

@ Ham deri kaynaklari agisindan potansiyeli olan
Polonya ile deri isleme konusunda isbirligi yapilarak
her iki llkedeki mevcut ayakkabi, mobilya ve deri
konfeksiyon sektériine girdiler tretilebilir.

® Polonya’da yetistirilemeyen sicak iklim Griinle-
rini Turkiye’den getirip Polonya’da nihai isleme/am-
balajlama siirecine tabi tutarak pazarlamak stratejik
Ustlinlik saglar.

® Tirk drinlerinin mevcut imaj bozuklugunu gi-
dermeleri icin markali ve kaliteli triinlerle pazara gi-
rilmesi gerekir.

e Ozel ekonomik bélgelerde yatinm yapmak
Tirk firmalarina avantaj saglayacaktir. Yeni tesvik-
ler de Tirk yatinmcilar icin isbirligi olanagini
arttirmaktadir.

® Basta tekstil ve hammaddeleri, beyaz esya,
mobilya, yas-kuru meyve sebzeler, miicevherat, oto
yan sanayi olmak {izere bir ¢ok fasilda Tdrk driinle-
rinin fiyat hususunda rekabet giiclinin bulunmasi,
hipermarket zincirlerinde yer almalarina imkan sag-
layacaktir.

Hedef sektorler

Kozmetik dirtinleri: Tark Grlnleri uygun kalite/fiyat
olanaklari sunmaktadir. Tirk firmalarinin istikrarli
bir tutunma politikasi olusturmalarn gerekir.

Konfeksiyon (bay-bayan hazir giyim): Tiirkiye’nin
Polonya’ya ihracatinin ylizde 40’ni tekstil-konfeksi-
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POTANSIYELI BULUNAN IHRAG
URON ve HIZMETLERIMIZ

TARIM SEKTORU

e Kuru Meyveler (Kuru Kayisi, Kuru Uziim)
eYas Meyve Sebze (Narenciye)

e Sert Kabuklu Meyveler (Findik)

e Meyve ve Sebze Sularn (Fermente edilmemis)
o Endiistriyel Bitkiler

e Sekerli ve Cikolatali Mamuller

o Bisk{ivi

o Gofretler

o Cay

e Kesme Cicek

SANAYI SEKTORU

e Miiteahhitlik Hizmetleri -insaat Malzemeleri
e Otomotiv Ana ve Yan Sanayi

o Elektronik (Televizyon Alicilari)

elsitma, Sogutma ve Havalandirma Sistemleri
eKablo ve Teller

eBeyaz Esya

elsi ile Isleyen Makineler, Sistemler

e Takim Tezgahlari

o Elyaf ve iplik

e Ev Tekstil Uriinleri

e Hazir Giyim

e Metal Dévme, isleme, Kesme Makineleri

e« Demir/Celikten Tiipler, Borular, ici Bos Profiller
o Elektrikli Su Isiticilari, Elektrotermik Cihazlar
o Elektrikli Ses/Gériintiilii Isaret Cihazlarn

e Halilar, Yer Kaplamalan (Kilim, Sumak vb)

e Jeneratorler

e Plastikten Levha, Yaprak, Pelikiil ve Lamlar
eSabunlar, Yiizey Aktif Organik Maddeler
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yon olusturuyor. Bu gercevede zincir magazalara hi-
tap edecek dogrudan magazaciliga girmek alternatif
¢ozUmddr.

ingaat Malzemeleri (seramik, yer karolari, sihhi
tesisat, mermer): Gerek konut ihtiyacinin fazlaligi
gerekse altyap!r projeleri insaat malzemeleri
acisindan sarf edilecek caba ile orantili olarak ¢ok
genis olanaklar vardir.

Beyaz Esya ve Mobilya: Ciddi bir rekabetin bu-
lundugu sektdrde Tirk driinleri fiyat avantajina sa-
hiptir. Tanitim agirlikli bir pazarlama politikasi ile ih-
racat arttinlabilir. Ayrica yeni teknoloji ve modern
tasarim tiketici agisindan 6nem tasimaktadir.

Yas Meyve Sebze: Zamaninda ulasim kosuluyla
piyasada her zaman icin rekabet imkani bulun-
maktadir.

Ev tekstili (tll perde, havlu, bornoz, garsaf): Tiirk
drlinlerinin fiyat ve kalite agisindan biyiik avantaji
bulunmaktadir.

Oto yan sanayi: Ulkemizde iiretilen araba marka-
larinin Polonya’da da (retiminin bulunmasi otomo-
tiv yan sanayimiz icin dnemli bir firsattir.

YARARLI ADRESLER

@ Genel bilgi i¢in: http://www.turkcebilgi.com/Polonya
e T.C. Varsova Bilyiikelgiligi: UL. Malczewskiego
32. 02-622 Varszawa
Tel:(48-22) 646 43 21-25 Fax:(48-22) 646 37 57
e-mail: turkemb@zigzag.pl
@ Polonya Buytkelgiligi: http://www.ankara.polemb.net




